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UNIT 1: FOUNDATIONS OF FASHION 
Short Answer QuesƟons: 
 
Q. Explain pracƟcal moƟves of consumer buying behaviour (Nov 22) 
Ans. PracƟcal moƟves include comfort, durability, climate-appropriateness, and uƟlity of garments. 
These needs influence buyers who prioriƟze funcƟonality over trends. 
ਉਪਭੋਗਤਾ ਦੀ ਖਰੀਦਣ ਦੀ ਵਰਤ�ਕਾਰੀ ਮੰਨਸਿੂਬਆ ਂਿਵੱਚ ਆਰਾਮ, ਿਟਕਾਊਪਨ, ਮੌਸਮ ਲਈ ਉਿਚਤ ਹਣੋਾ ਅਤ ੇਲਾਭਕਾਰੀ ਹੋਣਾ 

©ਾਮਲ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ। ਇਹ ਲੋੜ� ਉਹਨ� ਖਰੀਦਦਾਰ� ਨੰੂ ਪ�ਭਾਵਤ ਕਰਦੀਆ ਂਹਨ ਜੋ ਰੁਝਾਨ� ਦੀ ਬਜਾਏ ਕਾਰਗੁਜ਼ਾਰੀ ਨੰੂ ਤਰਜੀਹ 

ਿਦੰਦੀਆਂ ਹਨ। 
 
Q. DifferenƟate between clothes and Fashion (Nov 23) 
Ans. Clothes are basic garments worn for covering and protecƟon, while fashion reflects trends, style, 
and self-expression evolving over Ɵme. 
ਕੱਪੜੇ ਬੁਿਨਆਦੀ ਪਿਹਰਾਵੇ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ ਜੋ ਸਰੀਰ ਨੰੂ ਢੱਕਣ ਅਤ ੇਸੁਰੱਿਖਆ ਲਈ ਪਾਏ ਜ�ਦੇ ਹਨ, ਜਦਿਕ ਫੈ©ਨ ਰੁਝਾਨ�, ਅੰਦਾਜ਼ 

ਅਤ ੇਆਪਣੇ ਆਪ ਨੰੂ ਪ�ਗਟ ਕਰਨ ਦਾ ਢੰਗ ਹੁੰ ਦਾ ਹ ੈਜੋ ਸਮ� ਦ ੇਨਾਲ ਬਦਲਦਾ ਰਿਹੰਦਾ ਹ।ੈ 

 
Q. What is FAD? (Nov 22) 
Ans. A FAD is a short-lived fashion trend that gains popularity quickly and disappears just as fast without 
lasƟng influence. 
ਫੈਡ ਇੱਕ ਛਟੋ ੇਸਮ� ਲਈ ਆਉਣ ਵਾਲਾ ਫੈ©ਨ ਰੁਝਾਨ ਹੁੰ ਦਾ ਹ ੈਜੋ ਜਲਦੀ ਪ�ਿਸੱਧ ਹੁੰ ਦਾ ਹ ੈਪਰ ਥੋੜ�ੀ ਹੀ ਦੇਰ ਿਵੱਚ ਗਾਇਬ ਵੀ ਹ ੋ

ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ 
 
Q. What do you understand by 'Pret a Porter'? (Nov 23) 
Ans. ‘Prêt-à-porter’ refers to designer clothes made in standard sizes and sold as ready-to-wear 
collecƟons in stores. 
‘ਪ�ੇਤ ਆ ਪੋਰਤ’ੇ ਦਾ ਅਰਥ ਹ ੈਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਕੱਪੜੇ ਜੋ ਿਮਆਰੀ ਸਾਈਜ਼� ਿਵੱਚ ਬਣਾਏ ਜ�ਦੇ ਹਨ ਅਤ ੇਿਸੱਧਾ ਦੁਕਾਨ� ਿਵੱਚ ਵਚੇ ੇ

ਜ�ਦੇ ਹਨ। 
 
Q. Ready-To-Wear (Nov 24) 
Ans. Ready-to-wear clothing is mass-produced in standardized sizes, offering fashionable garments 
without the need for custom tailoring. 
ਰੇਡੀ-ਟੂ-ਵੇਅਰ ਕੱਪੜੇ ਉਹ ਹੁੰ ਦੇ ਹਨ ਜੋ ਿਮਆਰੀ ਸਾਈਜ਼ ਿਵੱਚ ਥੋਕ ਿਵੱਚ ਬਣਾਏ ਜ�ਦੇ ਹਨ, ਇਨ� � ਨੰੂ ਿਸਉਣ ਜ� ਿਫੱਿਟੰਗ ਦੀ ਲੋੜ 

ਨਹ� ਹੁੰ ਦੀ। 
 
Q. What are secondary colours? (Nov 22) 
Ans. Secondary colours are formed by mixing two primary colours — orange, green, and purple are 
examples. 
ਸੈਕੰਡਰੀ ਰੰਗ ਉਹ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ ਜੋ ਦੋ ਪ�ਾਇਮਰੀ ਰੰਗ ਿਮਲਾ ਕ ੇਬਣਾਏ ਜ�ਦੇ ਹਨ — ਿਜਵ� ਿਕ ਸੰਤਰੀ, ਹਰਾ ਅਤ ੇਬੈਗਨੀ। 
 
Q. Difference between complimentary color scheme and split complimentary color scheme.  (Nov 23) 
Ans. A complementary color scheme uses two opposite colors on the color wheel; a split 
complementary scheme uses one base color and two adjacent to its opposite. 
ਕੰਪਲੀਮ�ਟਰੀ ਰੰਗ ਸਕੀਮ ਿਵੱਚ ਰੰਗ ਚੱਕਰ ਦੇ ਇਕ-ਦੂਜ ੇਦੇ ਉਲਟ ਰੰਗ ਵਰਤ ੇਜ�ਦੇ ਹਨ, ਜਦਿਕ ਸਪਿਲਟ ਕੰਪਲੀਮ�ਟਰੀ ਸਕੀਮ 

ਿਵੱਚ ਇੱਕ ਮੂਲ ਰੰਗ ਅਤ ੇਉਸਦ ੇਉਲਟ ਦੇ ਨਾਲ ਲੱਗਦ ੇਦੋ ਰੰਗ ©ਾਮਲ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ। 

 
Q. What are elements of design? (Nov 22) 
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Ans. Elements of design include line, shape, color, texture, and form — they are the building blocks of 
fashion creaƟon. 
ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਦੇ ਤੱਤ� ਿਵੱਚ ਲਾਈਨ, ਆਕਾਰ, ਰੰਗ, ਟੈਕਸਚਰ ਅਤ ੇਰਪੂ ©ਾਮਲ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ — ਇਹ ਫੈ©ਨ ਰਚਨਾ ਦ ੇਮੁੱ ਢਲੇ ਭਾਗ 

ਹਨ। 

 
Q. What is Texture? (Nov 22) 
Ans. Texture refers to the surface quality or feel of a fabric — smooth, rough, soŌ, or crisp — which 
affects appearance and comfort. 
ਟੈਕਸਚਰ ਿਕਸ ੇਕੱਪੜੇ ਦੀ ਸਤਹ ਦੀ ਗੁਣਵੱਤਾ ਜ� ਮਿਹਸਸੂ ਹਣੋ ਵਾਲੀ ਭਾਵਨਾ ਹੁੰ ਦੀ ਹ ੈ— ਿਜਵ� ਿਕ ਨਰਮ, ਖੁਰਦਰ,ੇ ਹਲਕ ੇਜ� 

ਕੜਕ — ਜੋ ਿਦੱਖ ਅਤ ੇਆਰਾਮ ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦੀ ਹ।ੈ 
 
Q. Fabric (Nov 24) 
Ans. Fabric is the basic material used in garment construcƟon, made by weaving or kniƫng fibers like 
coƩon, silk, or polyester. 
ਫੈਬਿਰਕ ਉਹ ਮੂਲ ਸਮੱਗਰੀ ਹੁੰ ਦੀ ਹ ੈਜੋ ਕੱਪੜ ੇਬਣਾਉਣ ਲਈ ਵਰਤੀ ਜ�ਦੀ ਹ।ੈ ਇਹ ਰੇਿ©ਆ ਂਨੰੂ ਬੁਣ ਕ ੇਜ� ਬਣੁਾਈ ਰਾਹ� ਿਤਆਰ 

ਕੀਤੀ ਜ�ਦੀ ਹ,ੈ ਿਜਵ� ਿਕ ਕਪਾਹ, ਰ©ੇਮ ਜ� ਪਾਲੀਐਸਟਰ। 
 
Q. Line (Nov 24) 
Ans. Line in fashion refers to the direcƟon or visual flow in a garment’s design, influencing silhoueƩe 
and body percepƟon. 
ਫੈ©ਨ ਿਵੱਚ ਲਾਈਨ ਦਾ ਅਰਥ ਹ ੈਕੱਪੜੇ ਦ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨ ਿਵੱਚ ਿਦਸਣ ਵਾਲੀ ਿਦ©ਾ ਜ� ਿਵਜ਼ੂਅਲ ਪ�ਵਾਹ, ਜੋ ਆਕਾਰ ਅਤ ੇਸਰੀਰ ਦੇ 

ਪ�ਤੀ ਿਦ�©ਿਟਕੋਣ ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦੀ ਹ।ੈ 

 
Q. Define SilhoueƩes (Nov 23) 
Ans. SilhoueƩes refer to the outline or overall shape of a garment, such as A-line, hourglass, or straight. 
ਿਸਲੂਐਟਸ ਿਕਸ ੇਪਿਹਰਾਵੇ ਦੀ ਬਾਹਰੀ ਰੂਪ-ਰੇਖਾ ਜ� ਆਉਟਲਾਈਨ ਨੰੂ ਕਿਹੰਦ ੇਹਨ, ਿਜਵ� ਿਕ A-ਲਾਈਨ, ਘੰਟਾ ਆਕਾਰ ਜ� 

ਿਸੱਧਾ। 

 
Q. List any top five InspiraƟonal sources of fashion (Nov 23) 
Ans. Top fashion inspiraƟons include nature, culture, history, celebriƟes, and street style. 
ਫੈ©ਨ ਦੇ ਪੰਜ ਪ�ੇਰਣਾਦਾਇਕ ਸਰਤੋ ਹਨ: ਕਦੁਰਤ, ਸਿਭਆਚਾਰ, ਇਿਤਹਾਸ, ਸੈਲੀਿਬ�ਟੀਜ਼ ਅਤ ੇਸਟਰੀਟ ਸਟਾਈਲ। 
 
Q. Fashion Seasons (Nov 24) 
Ans. Fashion seasons typically include Spring/Summer and Autumn/Winter, guiding designers and 
retailers on trends and producƟon Ɵmelines. 
ਫੈ©ਨ ਦੇ ਮੌਸਮ ਆਮ ਤੌਰ 'ਤੇ ਸਿਪ�ੰ ਗ/ਸਮਰ ਅਤ ੇਆਟਮ/ਿਵੰਟਰ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ, ਜੋ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� ਅਤ ੇਵਪਾਰੀਆ ਂ ਨੰੂ ਰੁਝਾਨ ਅਤ ੇ

ਉਤਪਾਦਨ ਦੀ ਯੋਜਨਾ ਬਣਾਉਣ ਿਵੱਚ ਮਦਦ ਕਰਦ ੇਹਨ। 
 
Q. Two elements of Fashion (Nov 24) 
Ans. Two essenƟal elements of fashion are style (design or look) and color, both influencing consumer 
appeal and trends. 
ਫੈ©ਨ ਦੇ ਦੋ ਅਹੰਕਾਰਪਰੂਨ ਤੱਤ ਹਨ — ਅੰਦਾਜ਼ (ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਜ� ਿਦੱਖ) ਅਤ ੇਰੰਗ, ਜੋ ਖਰੀਦਦਾਰ ਦੀ ਪਸੰਦ ਅਤ ੇਰੁਝਾਨ ਨੰੂ 

ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦ ੇਹਨ। 
 
Long Answer QuesƟons: 
Q. What is fashion? How fashion and style are different? (Nov 24), (Nov 22) 
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Ans. Fashion refers to the prevailing styles in clothing, accessories, footwear, makeup, and lifestyle at a 
parƟcular Ɵme. It is a dynamic and constantly evolving form of self-expression influenced by culture, 
trends, celebriƟes, and seasons. Fashion is largely commercial and is driven by designers, fashion 
houses, and media. 
Fashion and style are different concepts. Fashion is temporary and ever-changing, whereas style is 
personal, Ɵmeless, and individual. Fashion is about what is currently trending in the industry, but style 
is about how someone wears those trends or classics to reflect their personality. For example, ripped 
jeans may be in fashion, but how someone styles them with accessories, tops, or shoes shows their 
style. 
In essence, fashion is what you buy and see in stores, while style is how you wear it. A stylish person 
might not follow every fashion trend but expresses their unique idenƟty through what they wear. 
Therefore, while fashion changes with Ɵme and season, style remains more permanent and true to an 
individual's character. 
ਫੈ©ਨ ਿਕਸ ੇਿਨਰਧਾਰਤ ਸਮ� ਦੌਰਾਨ ਕੱਪਿੜਆ,ਂ ਐਕਸਸੈਰੀਜ਼, ਜੱੁਿਤਆ,ਂ ਮੇਕਅੱਪ ਅਤ ੇਜੀਵਨ©ੈਲੀ ਿਵੱਚ ਚੱਲ ਰਹ ੇਰੁਝਾਨ� ਨੰੂ 

ਦਰਸਾ�ਦਾ ਹ।ੈ ਇਹ ਇੱਕ ਗਤੀ©ੀਲ ਅਤ ੇਲਗਾਤਾਰ ਬਦਲਣ ਵਾਲਾ ਸਵੈ-ਅਿਭਿਵਕਤੀ ਦਾ ਰੂਪ ਹ ੈਜੋ ਸਿਭਆਚਾਰ, ਰੁਝਾਨ�, 

ਸੈਲੀਿਬ�ਟੀਜ਼ ਅਤ ੇਮੌਸਮ ਤ� ਪ�ਭਾਿਵਤ ਹੁੰ ਦਾ ਹ।ੈ ਫੈ©ਨ ਵਪਾਰਕ ਹੁੰ ਦਾ ਹ ੈਅਤ ੇਇਹ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ�, ਫ©ੈਨ ਹਾਊਸ� ਅਤ ੇਮੀਡੀਆ 

ਵੱਲ�  ਚਲਾਇਆ ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ 

ਫੈ©ਨ ਅਤੇ ਸਟਾਈਲ ਵੱਖ-ਵੱਖ ਧਾਰਣਾਵ� ਹਨ। ਫੈ©ਨ ਆਰਜ਼ੀ ਅਤ ੇਬਦਲਣ ਵਾਲਾ ਹੁੰ ਦਾ ਹ,ੈ ਜਦਿਕ ਸਟਾਈਲ ਿਨ{ਜੀ, ਸਿਥਰ 

ਅਤ ੇਿਵਅਕਤੀਗਤ ਹੁੰ ਦੀ ਹ।ੈ ਫੈ©ਨ ਇੰਡਸਟਰੀ ਿਵੱਚ ਜੋ ਚੱਲ ਿਰਹਾ ਹ,ੈ ਉਹ ਫੈ©ਨ ਹ,ੈ ਪਰ ਕਈੋ ਿਵਅਕਤੀ ਿਕਸ ਤਰੀਕ ੇਨਾਲ 

ਉਹ ਕੱਪੜ ੇਜ� ਰੁਝਾਨ ਪਿਹਨਦਾ ਹ ੈ— ਉਹ ਉਸ ਦੀ ਸਟਾਈਲ ਹ।ੈ ਉਦਾਹਰਨ ਵਜ�, ਿਰੱਪਡ ਜੀਨਜ਼ ਫੈ©ਨ ਿਵੱਚ ਹ ੋਸਕਦੀਆ ਂ

ਹਨ, ਪਰ ਿਕਸ ੇ ਿਵਅਕਤੀ ਵੱਲ� ਉਹਨ� ਨੰੂ ਿਕਵ� ਐਕਸਸੈਰੀਜ਼, ਟਪੌ ਜ� ਜੱੁਿਤਆ ਂਨਾਲ ਪਿਹਿਨਆ ਜ�ਦਾ ਹ ੈ— ਇਹ ਉਸ ਦੀ 

ਸਟਾਈਲ ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦਾ ਹ।ੈ 

ਸਾਰ ਤੌਰ 'ਤੇ, ਫੈ©ਨ ਉਹ ਹੰੁਦਾ ਹੈ ਜ ੋਤੁਸ� ਖਰੀਦਦ ੇਹੋ, ਅਤ ੇਸਟਾਈਲ ਉਹ ਹੰੁਦੀ ਹੈ ਜ ੋਤੁਸ� ਪਿਹਨਦੇ ਹੋ। ਇੱਕ ਸਟਾਈਿਲ© 

ਿਵਅਕਤੀ ਹਰ ਫੈ©ਨ ਰੁਝਾਨ ਦੀ ਪਾਲਣਾ ਨਹ� ਕਰਦਾ, ਪਰ ਆਪਣੇ ਪਿਹਰਾਵੇ ਰਾਹ� ਆਪਣੀ ਿਨ{ਜੀ ਪਛਾਣ ਿਦਖਾ�ਦਾ ਹ।ੈ ਇਸ 

ਲਈ, ਜਦਿਕ ਫੈ©ਨ ਸਮ� ਅਤ ੇਮੌਸਮ ਦੇ ਨਾਲ ਬਦਲਦਾ ਹ,ੈ ਸਟਾਈਲ ਿਵਅਕਤੀ ਦੇ ਚਿਰੱਤਰ ਨਾਲ ਸਬੰਧਤ ਹੋਣ ਕਰਕ ੇਿਜ਼ਆਦਾ 

ਸਿਥਰ ਰਿਹੰਦੀ ਹ।ੈ 
 
Q. Explain inspiraƟon sources through elements of fashion. (Nov 22) 
Ans. InspiraƟon in fashion comes from a wide range of sources, which designers use to create collecƟons 
and design garments. These sources oŌen align with the elements of fashion—line, shape, form, 
texture, and color. Some of the most common inspiraƟonal sources include: 

 Nature: Colors of flowers, textures of leaves, and paƩerns of animals inspire prints and shapes 
in garments. 

 Art and Culture: TradiƟonal artworks, sculptures, and historical fashion influence fabric designs, 
embroidery, and silhoueƩes. 

 Architecture: The lines, structure, and symmetry in architecture inspire clean cuts and paƩerns 
in clothing. 

 Movies & CelebriƟes: Fashion is oŌen shaped by what icons wear on-screen and in real life. 
 Music & Subcultures: Punk, hip-hop, and rock have all influenced fashion by introducing specific 

styling elements. 
 Street Style: Everyday wear from urban youth brings raw and real-life inspiraƟon into the 

fashion industry. 
Designers interpret these inspiraƟons through color paleƩes, textures, and silhoueƩes using the 
elements of design, resulƟng in unique creaƟons that influence mass trends and personal style. 



GIMT COLLEGE BUDHLADA | ELEMENTS OF FASHION 4 

 

ਫੈ©ਨ ਿਵੱਚ ਪ�ੇਰਣਾ ਬਹਤੁ ਸਾਰ ੇਸਰਤੋ� ਤ� ਿਮਲਦੀ ਹ,ੈ ਿਜਨ� � ਨੰੂ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਆਪਣੇ ਕਲੇਕ©ਨ ਅਤ ੇਿਲਬਾਸ ਿਤਆਰ ਕਰਨ 

ਲਈ ਵਰਤਦੇ ਹਨ। ਇਹ ਸਰਤੋ ਆਮ ਤੌਰ 'ਤੇ ਫੈ©ਨ ਦੇ ਤੱਤ� ਨਾਲ ਜੁੜ ੇਹੋਏ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ — ਲਾਈਨ, ਆਕਾਰ, ਰੂਪ, ਟੈਕਸਚਰ ਅਤ ੇ

ਰੰਗ। 

ਕੁਝ ਮੱੁਖ ਪ�ੇਰਣਾਦਾਇਕ ਸਰੋਤ ਹਨ: 

 ਕੁਦਰਤ: ਫੁੱ ਲ� ਦੇ ਰੰਗ, ਪੱਿਤਆਂ ਦ ੇਟੈਕਸਚਰ ਅਤ ੇਜਾਨਵਰ� ਦੇ ਪੈਟਰਨ ਿਲਬਾਸ� ਦੇ ਿਪ�ੰ ਟ ਅਤ ੇ©ੇਪ ਿਵੱਚ ਪ�ੇਰਣਾ ਦ�ਦ ੇ

ਹਨ। 

 ਕਲਾ ਅਤ ੇਸਿਭਆਚਾਰ: ਰਵਾਇਤੀ ਕਲਾ, ਮੂਰਤੀਆ ਂਅਤ ੇਇਿਤਹਾਸਕ ਫੈ©ਨ ਕੱਪਿੜਆ ਂਦੀ ਕੜ�ਾਈ, ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਅਤ ੇ

ਆਕਾਰ �ਤ ੇਪ�ਭਾਵ ਪਾ�ਦੇ ਹਨ। 
 ਵਾਸਤੂਕਲਾ (ਆਰਕੀਟਕੈਚਰ): ਇਮਾਰਤ� ਦੀ ਲਾਈਨ, ਬਣਤਰ ਅਤ ੇਸਮਿਮਤੀ ਕੱਪਿੜਆ ਂ ਿਵੱਚ ਸਾਫ ਕਟ ਅਤ ੇ

ਪੈਟਰਨ ਲਈ ਪ�ੇਰਣਾ ਬਣਦੀ ਹ।ੈ 

 ਿਫਲਮ� ਅਤ ੇਸੈਲੀਿਬ�ਟੀਜ਼: ਜੋ ਿਸਤਾਰ ੇਸਕਰੀਨ ਤ ੇਜ� ਹਕੀਕਤ ਿਵੱਚ ਪਿਹਨਦ ੇਹਨ, ਉਹ ਵੀ ਫੈ©ਨ ਿਨਰਧਾਰਤ 

ਕਰਦ ੇਹਨ। 
 ਸੰਗੀਤ ਅਤ ੇਸਬ-ਸਿਭਆਚਾਰ: ਪੰਕ, ਿਹੱਪ-ਹੌਪ ਅਤ ੇਰੌਕ ਿਜਹ ੇਸੰਗੀਤਕ ਰੂਪ� ਨĂ  ਿਵਸ਼©ੇ ਸਟਾਈਿਲੰਗ ਤੱਤ� ਰਾਹ� 

ਫੈ©ਨ ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕੀਤਾ ਹ।ੈ 

 ਸਟਰੀਟ ਸਟਾਈਲ: ©ਿਹਰੀ ਨੌਜਵਾਨ� ਦੀ ਰੋਜ਼ਮਰ�ਾ ਪਿਹਰਾਵਾ ਅਸਲੀ ਜੀਵਨ ਦੀ ਪ�ੇਰਣਾ ਦ�ਦਾ ਹ।ੈ 

ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਇਹਨ� ਪ�ੇਰਣਾਵ� ਨੰੂ ਰੰਗ ਪੈਲੇਟ, ਟੈਕਸਚਰ ਅਤ ੇ©ੇਪ ਰਾਹ� ਰੂਪ ਿਦੰਦ ੇਹਨ, ਜੋ ਨਤੀਜੇ ਵਜ� ਿਵਲੱਖਣ ਕਲੇਕ©ਨ 

ਬਣਾ�ਦੇ ਹਨ ਜੋ ਿਵਆਪਕ ਰੁਝਾਨ� ਅਤ ੇਿਵਅਕਤੀਗਤ ਸਟਾਈਲ ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦ ੇਹਨ। 

 
Q. Draw Color Wheel. Explain primary and terƟary colors with example. (Nov 22) 
Ans. A color wheel is a circular diagram of colors arranged by their chromaƟc relaƟonship. The basic 
color wheel includes primary, secondary, and terƟary colors. 

 Primary Colors: Red, Blue, and Yellow. These are the basic colors that cannot be created by 
mixing any other colors. They serve as the foundaƟon for all other hues. 

 Secondary Colors: These are formed by mixing two primary colors: 
o Red + Blue = Purple 
o Blue + Yellow = Green 
o Red + Yellow = Orange 

 TerƟary Colors: These are formed by mixing a primary color with an adjacent secondary color. 
Examples include: 

o Red + Orange = Red-Orange 
o Yellow + Green = Yellow-Green 
o Blue + Purple = Blue-Violet 

The color wheel helps in understanding color combinaƟons, contrasts, and harmony in fashion design. 
Designers use it to select appealing color schemes and ensure balance in collecƟons. 
ਕਲਰ ਵੀਲ ਬਣਾਓ। ਪ�ਾਇਮਰੀ ਅਤੇ ਟਰ©ੀਅਰੀ ਰੰਗ� ਦੀ ਿਵਆਿਖਆ ਉਦਾਹਰਣ ਸਮੇਤ ਕਰੋ। 

(ਨĄ ਟ: ਤੁਸ� ਆਪਣ ੇ�ਤਰ ਿਵੱਚ ਇੱਕ 12-ਿਹੱਿਸਆਂ ਵਾਲਾ ਸਧਾਰਣ ਰੰਗ ਚੱਕਰ ਿਖੱਚ।ੋ) 

ਕਲਰ ਵੀਲ ਰੰਗ� ਦੀ ਇੱਕ ਗਲੋ ਡਾਇਗ�ਾਮ ਹੁੰ ਦੀ ਹ ੈਜੋ ਰੰਗ� ਦੇ ਆਪਸੀ ਸੰਬੰਧ� ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦੀ ਹ।ੈ ਇਸ ਿਵੱਚ ਿਤੰਨ ਿਕਸਮ� ਦ ੇ

ਰੰਗ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ: ਪ�ਾਇਮਰੀ, ਸਕ�ਡਰੀ ਅਤ ੇਟਰ©ੀਅਰੀ। 
ਪ�ਾਇਮਰੀ ਰੰਗ (ਮੂਲ ਰੰਗ): 

 ਲਾਲ (Red) 

 ਨੀਲਾ (Blue) 
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 ਪੀਲਾ (Yellow) 

ਇਹ ਅਿਜਹ ੇਬੁਿਨਆਦੀ ਰੰਗ ਹਨ ਜੋ ਿਕਸ ੇਹੋਰ ਰੰਗ ਨੰੂ ਿਮਲਾ ਕ ੇਨਹ� ਬਣਾਏ ਜਾ ਸਕਦੇ। ਇਹ ਹੋਰ ਸਾਰ ੇਰੰਗ� ਦੀ 

ਆਧਾਰ ©�ਣੇੀ ਹਨ। 
ਸਕ�ਡਰੀ ਰੰਗ (ਦਤੁੀਏ ਰੰਗ): ਦੋ ਪ�ਾਇਮਰੀ ਰੰਗ ਿਮਲਾ ਕ ੇਬਣਦ ੇਹਨ: 

 ਲਾਲ + ਨੀਲਾ = ਬੈਗਨੀ (Purple) 

 ਨੀਲਾ + ਪੀਲਾ = ਹਰਾ (Green) 

 ਲਾਲ + ਪੀਲਾ = ਸੰਤਰੀ (Orange) 

ਟਰ©ੀਅਰੀ ਰੰਗ (ਿਤ�ਤੀਏ ਰੰਗ): ਇਹ ਇੱਕ ਪ�ਾਇਮਰੀ ਰੰਗ ਅਤ ੇਉਸਦ ੇਕੋਲਲੇ ਸਕ�ਡਰੀ ਰੰਗ ਨੰੂ ਿਮਲਾ ਕ ੇਬਣਾਏ ਜ�ਦੇ ਹਨ: 

 ਲਾਲ + ਸੰਤਰੀ = ਲਾਲ-ਸੰਤਰੀ (Red-Orange) 

 ਪੀਲਾ + ਹਰਾ = ਪੀਲਾ-ਹਰਾ (Yellow-Green) 

 ਨੀਲਾ + ਬੈਗਨੀ = ਨੀਲਾ-ਬੈਗਨੀ (Blue-Violet) 

ਕਲਰ ਵੀਲ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� ਨੰੂ ਰੰਗ� ਦੇ ਜੋੜ, ਿਵਰੋਧ ਅਤ ੇਮੇਲ ਜਾਣਨ ਿਵੱਚ ਮਦਦ ਕਰਦਾ ਹ।ੈ ਇਸ ਰਾਹ� ਉਹ ਆਪਣੀਆ ਂਕਲੇਕ©ਨ 

ਿਵੱਚ ਸੁੰ ਦਰ ਅਤ ੇਸੰਤਿੁਲਤ ਰੰਗ ਸਕੀਮ� ਚਣੁਦ ੇਹਨ। 
 
Q. What do you understand by the term color wheel? What are the psychological effects of colors? (Nov 
23) 
Ans. The color wheel is a visual representaƟon of colors arranged according to their chromaƟc 
relaƟonships. It helps designers and arƟsts understand how colors interact, complement, or contrast 
each other. The wheel typically includes primary colors (red, yellow, blue), secondary colors (orange, 
green, purple), and terƟary colors (like red-orange, blue-green, etc.). 

Colors have powerful psychological effects and can influence emoƟons, behavior, and percepƟon: 
 Red evokes passion, energy, and urgency. 
 Blue conveys calmness, trust, and reliability. 
 Yellow reflects happiness, opƟmism, and warmth. 
 Green signifies nature, growth, and health. 
 Black symbolizes elegance, power, or mourning. 
 White indicates purity, simplicity, and cleanliness. 
 Purple is linked with luxury, creaƟvity, and spirituality. 

Fashion designers use color psychology to evoke certain moods and enhance customer appeal. For 
instance, a red dress might be used to convey boldness or seducƟon, while blue in corporate wear 
promotes professionalism. The color wheel and color psychology together help in creaƟng impacƞul 
fashion collecƟons. 
ਕਲਰ ਵੀਲ (ਰੰਗ ਚੱਕਰ) ਇੱਕ ਿਵਜ਼ੂਅਲ ਿਚੱਤਰ ਹੁੰ ਦਾ ਹ ੈਿਜਸ ਿਵੱਚ ਰੰਗ� ਨੰੂ ਉਹਨ� ਦੇ ਗਣੁਾਤਮਕ ਸੰਬੰਧ� ਅਨੁਸਾਰ ਲਾਇਆ 

ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ ਇਹ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� ਅਤ ੇਕਲਾਕਾਰ� ਨੰੂ ਇਹ ਸਮਝਣ ਿਵੱਚ ਮਦਦ ਕਰਦਾ ਹ ੈਿਕ ਰੰਗ ਿਕਵ� ਇਕ-ਦੂਜ ੇਨਾਲ ਿਮਲਦ,ੇ 

ਿਵਰੋਧ ਕਰਦ ੇਜ� ਪੂਰਾ ਕਰਦ ੇਹਨ। ਇਸ ਿਵੱਚ ਆਮ ਤੌਰ 'ਤੇ ਪ�ਾਇਮਰੀ (ਲਾਲ, ਪੀਲਾ, ਨੀਲਾ), ਸਕ�ਡਰੀ (ਸੰਤਰੀ, ਹਰਾ, ਬੈਗਨੀ) 

ਅਤ ੇਟਰ©ੀਅਰੀ ਰੰਗ (ਿਜਵ� ਲਾਲ-ਸੰਤਰੀ, ਨੀਲਾ-ਹਰਾ) ©ਾਮਲ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ। 

ਰੰਗ� ਦ ੇਮਾਨਿਸਕ ਪ�ਭਾਵ: 

 ਲਾਲ: ਜੋ©, ਊਰਜਾ, ਤੇਜ਼ੀ 

 ਨੀਲਾ: ©�ਤੀ, ਭਰੋਸਾ, ਭਰੋਸਯੇੋਗਤਾ 

 ਪੀਲਾ: ਖ©ੁੀ, ਆ©ਾਵਾਦ, ਗਰਮੀ 

 ਹਰਾ: ਕੁਦਰਤ, ਵਾਧਾ, ਿਸਹਤ 

 ਕਾਲਾ: ©ਾਨਦਾਰਤਾ, ©ਕਤੀ ਜ� ਸੋਗ 
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 ਿਚੱਟਾ: ਪਿਵਤਰਤਾ, ਸਾਦਗੀ, ਸਫਾਈ 

 ਬੈਗਨੀ: ©ਾਨਦਾਰਤਾ, ਰਚਨਾਤਮਕਤਾ, ਆਤਿਮਕਤਾ 

ਫੈ©ਨ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਰੰਗ ਮਨĄ ਿਵਿਗਆਨ ਨੰੂ ਵਰਤਦੇ ਹਨ ਤ� ਜੋ ਖਾਸ ਭਾਵਨਾ ਜਾਗਰੂਕ ਕਰ ਸਕਣ ਅਤ ੇਗਾਹਕ ਦੀ ਿਦਲਚਸਪੀ 

ਵਧਾ ਸਕਣ। ਉਦਾਹਰਨ ਵਜ�, ਲਾਲ ਕੱਪੜਾ ਜੁਝਾਰ ੂਜ� ਆਕਰ©ਕ ਲੁੱ ਕ ਦਣੇ ਲਈ ਵਰਿਤਆ ਜ�ਦਾ ਹ,ੈ ਜਦਿਕ ਨੀਲਾ ਕਾਰਪਰੇੋਟ 

ਲੁੱ ਕ ਿਵੱਚ ਪ©ੇੇਵਰਤਾ ਦਰਸਾ�ਦਾ ਹ।ੈ 

 
Q. What do you understand by the dimensions of Color? Discuss the psychological associaƟons of Color. 
(Nov 23), (Nov 24) 
Ans. The three primary dimensions of color are Hue, Value, and Chroma (SaturaƟon): 

 Hue refers to the name of a color (e.g., red, green, blue). 
 Value indicates the lightness or darkness of a color. Adding white makes a color lighter (Ɵnt), 

and black makes it darker (shade). 
 Chroma/SaturaƟon defines the intensity or purity of a color—whether it is vivid or dull. 

Each of these dimensions influences how a color is perceived and the emoƟonal response it evokes. 
Psychological associaƟons of colors: 
 Warm hues (red, orange, yellow): EnergeƟc, passionate, cheerful. 
 Cool hues (blue, green, purple): Calming, stable, serene. 
 Light values: OŌen associated with openness, peace, and freshness. 
 Dark values: May represent sophisƟcaƟon, mystery, or seriousness. 
Fashion designers use color dimensions and psychology to design collecƟons that communicate 
specific brand emoƟons or appeal to target markets. For instance, a soŌ pastel paleƩe might be 
used in baby clothing to evoke calmness and innocence. 

ਰੰਗ ਦ ੇਿਤੰਨ ਮੱੁਖ ਪੱਖ ਹਨ: 

1. ਿਹਊ (Hue): ਿਕਸ ੇਰੰਗ ਦਾ ਨ� — ਿਜਵ� ਲਾਲ, ਹਰਾ, ਨੀਲਾ। 

2. ਵੈਲਯ ੂ(Value): ਰੰਗ ਦੀ ਚਮਕ ਜ� ਗੂੜ�ਾਪਨ — ਿਚੱਟਾ ਿਮਲਾਉਣ ਨਾਲ ਰੰਗ ਹਲਕਾ (ਿਟੰਟ) ਅਤ ੇਕਾਲਾ ਿਮਲਾਉਣ 

ਨਾਲ ਗੂੜ�ਾ (©ੇਡ) ਹੁੰ ਦਾ ਹ।ੈ 
3. ਕ�ੋਮਾ ਜ� ਸੈਚੂਰੇ©ਨ (Chroma/SaturaƟon): ਿਕਸ ੇ ਰੰਗ ਦੀ ਤੀਬਰਤਾ ਜ� ਪਿਵਤਰਤਾ — ਇਹ ਰੰਗ ਿਕੰਨਾ 

ਚਟਾਕਦਾਰ ਜ� ਿਫੱਕਾ ਹ।ੈ 
ਮਾਨਿਸਕ ਸੰਬੰਧ: 

 ਗਰਮ ਰੰਗ (ਲਾਲ, ਸੰਤਰੀ, ਪੀਲਾ): ਊਰਜਾਵਾਨ, ਉਤ©ਾਹਤ, ਖ©ੁਿਮਜ਼ਾਜ 

 ਠੰਡ ੇਰੰਗ (ਨੀਲਾ, ਹਰਾ, ਬੈਗਨੀ): ©�ਤ, ਸਿਥਰ, ਸੁਖਦਾਈ 

 ਹਲਕ ੇਰੰਗ (Light values): ਖਲੁਾਪਨ, ਤਾਜਗੀ, ©�ਤੀ 

 ਗੂੜ�ੇ ਰੰਗ (Dark values): ਗੰਭੀਰਤਾ, ਰਾਜਸੀਅਤਾ, ਰਹੱਸ 

ਫੈ©ਨ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਰੰਗ� ਦੇ ਪੱਖ ਅਤ ੇਮਨĄ ਿਵਿਗਆਨ ਨੰੂ ਵਰਤ ਕ ੇਅਿਜਹ ੇਕਲੇਕ©ਨ ਬਣਾ�ਦ ੇਹਨ ਜੋ ਖਾਸ ਭਾਵਨਾਵ� ਜਾਿਹਰ 

ਕਰਨ ਜ� ਿਨ©ਾਨਾ ਬਣਾਏ ਗਾਹਕ� ਨੰੂ ਆਕਰ©ਤ ਕਰਨ। ਉਦਾਹਰਨ ਵਜ�, ਨਰਮ ਪੈਸਟਲ ਰੰਗ ਬੱਿਚਆ ਂਦੇ ਕੱਪਿੜਆ ਂ ਿਵੱਚ 

©�ਤੀ ਅਤ ੇਮਾਸੂਮੀਅਤ ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦੇ ਹਨ। 

 
Q. DifferenƟate between high street fashion and luxury fashion with examples. (Nov 22) 
Ans. High street fashion refers to mass-produced, ready-to-wear clothing that is widely available and 
affordable. It follows the latest trends and is quickly delivered to the market, making fashion accessible 
to a broader audience. Examples include Zara, H&M, and Forever 21. 
Luxury fashion, on the other hand, represents exclusivity, craŌsmanship, and high quality. These 
products are typically made from premium materials, oŌen handcraŌed, and come with a high price 
tag. Luxury brands offer a status symbol and cater to the elite market. Examples include Gucci, Louis 
VuiƩon, Chanel, and Prada. 
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Key Differences: 
 Price: High street is budget-friendly; luxury is expensive. 
 ProducƟon: High street is mass-produced; luxury is limited-ediƟon or custom-made. 
 Target Audience: High street targets the masses; luxury targets niche, affluent consumers. 
 Design Approach: High street copies trends; luxury sets trends. 

While high street fashion provides affordability and trend accessibility, luxury fashion emphasizes 
uniqueness, presƟge, and long-term brand value. 
ਹਾਈ ਸਟਰੀਟ ਫੈ©ਨ ਅਤ ੇਲਗਜ਼ਰੀ ਫੈ©ਨ ਿਵੱਚ ਅੰਤਰ ਕਰੋ। ਉਦਾਹਰਣ ਸਮੇਤ। 
ਹਾਈ ਸਟਰੀਟ ਫੈ©ਨ ਉਹ ਿਤਆਰ-ਪਿਹਨਣ ਵਾਲੇ (Ready-to-Wear) ਕੱਪੜੇ ਹੁੰ ਦੇ ਹਨ ਜੋ ਵੱਡੀ ਮਾਤਰਾ ਿਵੱਚ ਬਣਾਏ ਜ�ਦ ੇ

ਹਨ, ਆਸਾਨੀ ਨਾਲ ਉਪਲਬਧ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ ਅਤ ੇਕੀਮਤ ਿਵੱਚ ਸਸਤ ੇਹੁੰ ਦ ੇਹਨ। ਇਹ ਤਾਜ਼ਾ ਰੁਝਾਨ� ਦੀ ਪਾਲਣਾ ਕਰਦ ੇਹਨ ਅਤ ੇ

ਤੇਜ਼ੀ ਨਾਲ ਬਾਜ਼ਾਰ ਿਵੱਚ ਆ ਜ�ਦ ੇਹਨ। 
ਉਦਾਹਰਨ: Zara, H&M, Forever 21 

ਲਗਜ਼ਰੀ ਫੈ©ਨ ਿਵੱਚ ਿਵਲੱਖਣਤਾ, ਹُنਰਕਾਰੀ ਅਤ ੇ�ਚ ਗਣੁਵੱਤਾ ਹੁੰ ਦੀ ਹ।ੈ ਇਹ �ਚ ਦਰਜੇ ਦ ੇਸਮੱਗਰੀ ਤ�, ਅਕਸਰ ਹੱਥ� ਬਣ ੇ

ਕੱਪੜੇ ਹੁੰ ਦ ੇ ਹਨ ਅਤ ੇਕੀਮਤ ਵੱਧ ਹੁੰ ਦੀ ਹ।ੈ ਇਹ ਸਟੇਟਸ ਿਸੰਬਲ ਹੁੰ ਦ ੇ ਹਨ ਅਤ ੇ�ਚ ਵਰਗ ਲਈ ਬਣਾਏ ਜ�ਦੇ ਹਨ। 

ਉਦਾਹਰਨ: Gucci, Louis VuiƩon, Chanel, Prada 

ਮੱੁਖ ਅੰਤਰ: 

 ਕੀਮਤ: ਹਾਈ ਸਟਰੀਟ — ਸਸਤੀ; ਲਗਜ਼ਰੀ — ਮਿਹੰਗੀ 

 ਉਤਪਾਦਨ: ਹਾਈ ਸਟਰੀਟ — ਥਕੋ ਿਵੱਚ ਬਣਾਉਣ; ਲਗਜ਼ਰੀ — ਸੀਮਤ ਜ� ਿਵਅਕਤੀਗਤ 

 ਟਾਰਗਟ ਗਾਹਕ: ਹਾਈ ਸਟਰੀਟ — ਆਮ ਲੋਕ; ਲਗਜ਼ਰੀ — ਅਮੀਰ ਅਤ ੇਖਾਸ ਗਾਹਕ 

 ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਿਦ�©ਿਟਕੋਣ: ਹਾਈ ਸਟਰੀਟ — ਰੁਝਾਨ� ਦੀ ਨਕਲ; ਲਗਜ਼ਰੀ — ਰੁਝਾਨ ਬਣਾ�ਦ ੇਹਨ 

ਜਦਿਕ ਹਾਈ ਸਟਰੀਟ ਫੈ©ਨ ਆਮ ਲੋਕ� ਲਈ ਰੁਝਾਨ� ਨੰੂ ਪਹੁੰ ਚਯਗੋ ਬਣਾ�ਦਾ ਹ,ੈ ਲਗਜ਼ਰੀ ਫੈ©ਨ ਿਵਲੱਖਣਤਾ, ਗਿਰਮਾ ਅਤ ੇ

ਲੰਬ ੇਸਮ� ਦੀ ਬ��ਡ ਪਛਾਣ �ਤੇ ਿਧਆਨ ਿਦੰਦਾ ਹ।ੈ 

 
Q. Illustrate and give brief details on the variaƟons of necklines, collars and sleeves. (Nov 23) 
Ans. Fashion design thrives on creaƟve variaƟon in necklines, collars, and sleeves, which can 
dramaƟcally alter the overall look of a garment. 
Necklines: 

 Round Neck: A simple, circular shape suitable for casual and formal wear. 
 V-Neck: Creates a slimming effect, adds length to the neck and upper body. 
 Sweetheart Neck: Shaped like the top of a heart, commonly used in bridal and party wear. 

Collars: 
 Peter Pan Collar: Flat, rounded corners; adds a youthful or vintage touch. 
 Mandarin Collar: A short, stand-up style seen in tradiƟonal Asian and modern minimalist 

designs. 
 Shirt Collar: Common in formal and business wear, with pointed or spread styles. 

Sleeves: 
 Raglan Sleeve: Extends in one piece from collar to underarm; provides ease of movement. 
 Bell Sleeve: FiƩed at the top and flared at the boƩom, giving a flowy, elegant look. 
 Cap Sleeve: Short and rounded, just covering the shoulder; oŌen used in summer wear. 

Each variaƟon adds disƟnct aestheƟcs and funcƟon, helping designers meet both stylisƟc and pracƟcal 
demands. 
ਫੈ©ਨ ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਿਵੱਚ ਨă ਕਲਾਈਨ, ਕਾਲਰ ਅਤ ੇਸਲੀਵਜ਼ ਿਵੱਚ ਰਚਨਾਤਮਕ ਬਦਲਾਅ ਹਣੋ ਨਾਲ ਿਲਬਾਸ ਦੀ ਿਦੱਖ ਪੂਰੀ ਤਰ�� 

ਬਦਲ ਸਕਦੀ ਹ।ੈ 
ਨă ਕਲਾਈਨ (ਗਲੇ ਦੀ ਆਕਾਰ): 
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 ਰਾ�ਡ ਨă ਕ: ਇੱਕ ਸਧਾਰਣ ਗੋਲ ਆਕਾਰ ਜੋ ਆਮ ਅਤ ੇਰਵਾਇਤੀ ਦੋਹ� ਕੱਪਿੜਆਂ ਲਈ ਉਿਚਤ ਹ।ੈ 

 ਵੀ-ਨă ਕ: ਗਲਾ ਲੰਮਾ ਿਦਖਾ�ਦਾ ਹ ੈਅਤ ੇਸਰੀਰ ਨੰੂ ਪਤਲਾ ਿਦਖਾ�ਦਾ ਹ।ੈ 

 ਸਵੀਟਹਾਰਟ ਨă ਕ: ਿਦਲ ਦ ੇ�ਪਰੀ ਿਹੱਸ ੇਵਰਗਾ ਆਕਾਰ, ਆਮ ਤਰੌ ਤੇ ਿਵਆਹ ਅਤ ੇਪਾਰਟੀ ਡਰ{ੈਸ� ਿਵੱਚ ਵਰਿਤਆ 

ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ 
ਕਾਲਰ (ਗਲੇ ਦ ੇਿਕਨਾਰ)ੇ: 

 ਪੀਟਰ ਪੈਨ ਕਾਲਰ: ਚਪਟੀ ਅਤ ੇਗੋਲ ਕੋਣ� ਵਾਲੀ, ਜੋ ਨੌਜਵਾਨ ਜ� ਿਵਂਟੇਜ ਲੁੱ ਕ ਿਦੰਦੀ ਹ।ੈ 
 ਮੰਡਾਿਰਨ ਕਾਲਰ: ਛੋਟੀ ਅਤ ੇਖੜੀ ਰਿਹਣ ਵਾਲੀ ਕਾਲਰ, ਜੋ ਆਮ ਤੌਰ 'ਤੇ ਆਸੀਆਈ ਪਰੰਪਰਾਵ� ਜ� ਮਡੋਰਨ 

ਿਮਨੀਮਿਲਸਟ ਲੁੱ ਕ ਿਵੱਚ ਵਰਤੀ ਜ�ਦੀ ਹ।ੈ 

 ©ਰਟ ਕਾਲਰ: ਫਾਰਮਲ ਜ� ਿਬਜ਼ਨă {ਸ ਵ◌ేȻ ਿਵੱਚ ਆਮ, ਨĄ ਕਦਾਰ ਜ� ਫੈਲਣ ਵਾਲੀ ©ੈਲੀ। 

ਸਲੀਵਜ਼ (ਬ�ਹ�): 

 ਰੈਗਲੈਨ ਸਲੀਵ: ਗਲੇ ਤ� ਅੰਡਰਆਰਮ ਤੱਕ ਇਕ ਹੀ ਕੱਟ ਨਾਲ ਆ�ਦੀ ਹ,ੈ ਿਜਸ ਨਾਲ ਿਹਲਣ-ਡੁੱਲਣ ਿਵੱਚ ਆਸਾਨੀ 

ਿਮਲਦੀ ਹ।ੈ 

 ਬੈ{ਲ ਸਲੀਵ: ਉਪਰ� ਿਫੱਟਡ ਅਤ ੇਹੇਠć  ਖੁਲ�ੀਆ ਂ— ਨਰਮ, ਵਿਹਣ ਵਾਲੀ ਅਤ ੇਸੁੰ ਦਰ ਿਦੱਖ। 

 ਕੈਪ ਸਲੀਵ: ਛਟੋੀ ਅਤ ੇਗੋਲ, ਕੇਵਲ ਮੋਢ ੇਨੰੂ ਢੱਕਦੀ ਹ ੈ— ਗਰਮੀਆ ਂਲਈ ਉਿਚਤ। 

ਇਹ ਿਤੰਨĄ  ਰੂਪ ਫੈ©ਨ ਿਵੱਚ ਿਵਅਕਤੀਗਤ ©ੈਲੀ ਅਤ ੇਕਾਰਗੁਜ਼ਾਰੀ ਦੀ ਲੋੜ ਨੰੂ ਪੂਰਾ ਕਰਦ ੇਹਨ। 
 

Q. Discuss the three variaƟons of the following: (Nov 24) 
a) Skirts 
b) Trousers 
Ans.  
a) Skirts: 

 A-Line Skirt: FiƩed at the waist and gradually flares out, forming an ‘A’ shape. It’s versaƟle and 
suits most body types. 

 Pencil Skirt: Narrow and straight, hugging the body closely. Common in office/formal wear. 
 Pleated Skirt: Features mulƟple folds, adding volume and movement; seen in both casual and 

school uniforms. 
b) Trousers: 

 Straight-Leg Trousers: Classic style with the same width from hip to hem. Timeless and formal. 
 Palazzo Trousers: Wide-legged and flowy, offering comfort and a stylish flair; ideal for summer 

or semi-formal events. 
 Cargo Pants: Loose-fiƫng with mulƟple uƟlity pockets; originally military wear, now adopted as 

streetwear. 
These variaƟons allow fashion designers to cater to diverse preferences and needs—be it for comfort, 
funcƟonality, or aestheƟcs. Skirts and trousers remain staple wardrobe pieces, reinvented seasonally to 
reflect evolving trends. 
a) ਸਕਰਟ�: 

 ਏ-ਲਾਈਨ ਸਕਰਟ: ਕਮਰ ਤ� ਿਫੱਟਡ ਅਤ ੇਹੇਠ� ਵੱਲ ‘A’ ਆਕਾਰ ਿਵੱਚ ਖਲੁ�ੀ ਹੋਈ — ਹਰ ਿਕਸਮ ਦ ੇਸਰੀਰ� ਲਈ 

ਉਿਚਤ। 

 ਪ�ਸਲ ਸਕਰਟ: ਿਸੱਧੀ ਅਤ ੇਤੰਗ — ਸਰੀਰ ਨੰੂ ਨĂ ੜੇ ਤ� ਲੱਗਦੀ ਹ।ੈ ਆਮ ਤੌਰ 'ਤੇ ਦਫ਼ਤਰੀ ਜ� ਫਾਰਮਲ ਪਿਹਰਾਵੇ 

ਿਵੱਚ। 
 ਪਲੀਟਡ ਸਕਰਟ: ਇਸ ਿਵੱਚ ਕਈ ਮੋੜ (ਪਲੀਟ�) ਹੁੰ ਦੀਆ ਂਹਨ ਜੋ ਭਰਾਪਾ ਅਤ ੇਚਾਲ ਿਦੰਦ ੇਹਨ — ਆਮ ਅਤ ੇਸਕਲੂੀ 

ਯੂਨੀਫਾਰਮ ਿਵੱਚ ਪ�ਚਿਲਤ। 
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b) ਟ�ਾਊਜ਼ਰ: 

 ਿਸੱਧੀ ਲਾਈਨ ਵਾਲੇ ਟ�ਾਊਜ਼ਰ: ਿਹਪ ਤ� ਲੈ ਕ ੇਹੇਮ ਤੱਕ ਇੱਕ-ੋਿਜਹੀ ਚੌੜਾਈ — ਕਲਾਿਸਕ ਅਤ ੇਫਾਰਮਲ। 

 ਪਲਾਜ਼ ੋਟ�ਾਊਜ਼ਰ: ਵੱਡੇ ਅਤ ੇਵਿਹਣ ਵਾਲੇ — ਆਰਾਮਦਾਇਕ ਅਤ ੇਰੂਿਚਕਾਰ; ਗਰਮੀਆ ਂਜ� ਸੈਮੀ-ਫਾਰਮਲ ਮੌਿਕਆ ਂ

ਲਈ। 
 ਕਾਰਗੋ ਪ�ਟ: ਿਢੱਲੀਆਂ ਅਤ ੇਕਈ ਯੂਿਟਿਲਟੀ ਪੌਕਟ� ਵਾਲੀਆਂ — ਪਿਹਲ� ਫੌਜੀ ਵਰਤ� ਲਈ, ਹੁਣ ਸਟਰੀਟਵੇਅਰ ਿਵੱਚ 

ਲੋਕਪ�ੀਤ। 
ਇਹ ਵੱਖ-ਵੱਖ ਰੂਪ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� ਨੰੂ ਿਵਅਕਤੀਗਤ ਪਸੰਦ�, ਸਹਲੂਤ� ਅਤ ੇਸੌzਦਰਤਾ ਦੀ ਲੋੜ ਪਰੂੀ ਕਰਨ ਦਾ ਮੌਕਾ ਿਦੰਦ ੇ

ਹਨ। ਸਕਰਟ� ਅਤ ੇਟ�ਾਊਜ਼ਰ ਹਮੇ©ਾ ਦੀ ਵਰਡਰੋਬ ਦਾ ਿਹੱਸਾ ਰਹੇ ਹਨ ਜ ੋਹਰੇਕ ਮੌਸਮ ਨਾਲ ਨਵ� ਰੂਪ� ਿਵੱਚ ਆ�ਦ ੇਹਨ। 
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UNIT 2: GARMENT CONSTRUCTION & DETAILING 
Short Answer QuesƟons: 
 
Q. How godet is used? (Nov 22) 
Ans. A godet is a triangular piece of fabric inserted into a garment to add flare, movement, or volume, 
oŌen seen in skirts or dresses. 
ਗੋਡੇਟ ਇੱਕ ਿਤਕੋਣਾ ਕੱਪੜਾ ਹੁੰ ਦਾ ਹ ੈਜੋ ਿਲਬਾਸ ਿਵੱਚ ਫਲੈਰ, ਚਾਲ ਜ� ਵਿੋਲਊਮ ਵਧਾਉਣ ਲਈ ਲਾਇਆ ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ ਇਹ ਅਕਸਰ 

ਸਕਰਟ� ਜ� ਡਰ{ੈਸ� ਿਵੱਚ ਵੇਿਖਆ ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ 
 
Q. Name any two types of Pleats (Nov 23) 
Ans. Two common types of pleats are box pleats and knife pleats, used to add fullness and design to 
garments. 
ਪਲੀਟ� ਦੇ ਦੋ ਆਮ ਿਕਸਮ� ਹਨ: ਬਾਕਸ ਪਲੀਟ ਅਤ ੇਨਾਈਫ ਪਲੀਟ। ਇਹ ਿਲਬਾਸ ਿਵੱਚ ਭਰਾਪਾ ਅਤ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨ ਦੇਣ ਲਈ 

ਵਰਤੀ ਜ�ਦੀਆ ਂਹਨ। 
 
Q. Godets (Nov 24) 
Ans. Godets are used for decoraƟve or funcƟonal flare in garments, enhancing mobility and creaƟng a 
flowing silhoueƩe. 
ਗੋਡੇਟਸ ਸਜਾਵਟੀ ਜ� ਕਾਰਗੁਜ਼ਾਰੀ ਫਲੈਰ ਲਈ ਵਰਤ ੇਜ�ਦ ੇਹਨ, ਜੋ ਗਰਮ�ਟ ਦੀ ਿਹਲਚਲ ਅਤ ੇਵਿਹਣ ਵਾਲਾ ਆਕਾਰ ਵਧਾ�ਦ ੇ

ਹਨ। 

 
Q. Edgings (Nov 24) 
Ans. Edgings are decoraƟve trims or finishes added to hems, necklines, or sleeves to enhance the 
garment's appearance and durability. 
ਐਿਜੰਗਜ਼ ਉਹ ਸਜਾਵਟੀ ਬਾਰਡਰ ਜ� ਿਫਿਨਿ©ੰਗ ਹੁੰ ਦੀਆ ਂਹਨ ਜੋ ਹਮੇ, ਗਲੇ ਜ� ਬ�ਹ� �ਤ ੇਲਾਈਆ ਂਜ�ਦੀਆ ਂਹਨ ਤ� ਜੋ ਿਲਬਾਸ 

ਦੀ ਸੁੰ ਦਰਤਾ ਅਤ ੇਿਟਕਾਊਪਨ ਵਧ।ੇ 

 
Q. What are fasteners? (Nov 24), (Nov 22) 
Ans. Fasteners are closures like buƩons, zippers, hooks, or snaps that secure different parts of a garment 
together. 
ਫਾਸਟਨਰਜ਼ ਉਹ ਬੰਦ ਕਰਨ ਵਾਲੀਆਂ ਚੀਜ਼� ਹੁੰ ਦੀਆ ਂਹਨ ਿਜਵ� ਿਕ ਬਟਨ, ਿਜੱਪਰ, ਹੁੱ ਕ ਜ� ਸਨă ਪ ਜੋ ਿਲਬਾਸ ਦੇ ਵੱਖ-ਵੱਖ 

ਿਹੱਿਸਆ ਂਨੰੂ ਇਕੱਠĂ  ਰੱਖਦੀਆ ਂਹਨ। 

 
Q. What are tucks? (Nov 22) 
Ans. Tucks are small, sƟtched folds in fabric used to shape the garment or add decoraƟve detailing. 
ਟਕਸ ਛੋਟੀਆ ਂਿਸਲੀਆਂ ਗਈਆ ਂਮੋੜ� ਹੁੰ ਦੀਆ ਂਹਨ ਜੋ ਿਲਬਾਸ ਨੰੂ ਆਕਾਰ ਦਣੇ ਜ� ਸਜਾਵਟ ਵਧਾਉਣ ਲਈ ਕੀਤੀਆ ਂਜ�ਦੀਆ ਂ

ਹਨ। 

 
Q. Name two elements of detailing (Nov 22) 
Ans. Two common detailing elements are embroidery and ruffles, which enhance a garment's aestheƟc 
appeal. 
ਡੀਟੇਿਲੰਗ ਦੇ ਦੋ ਮੁੱ ਖ ਤੱਤ ਹਨ: ਕੜ�ਾਈ ਅਤ ੇਰਫਲਸ, ਜੋ ਿਲਬਾਸ ਦੀ ਸੁੰ ਦਰਤਾ ਵਧਾ�ਦੇ ਹਨ। 

 
Q. Name two necklines that were prominent in 90's (Nov 22)  
Ans. Two popular 90’s necklines were halter neck and square neck, widely featured in both casual and 
formal fashion. 
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90 ਦੇ ਦਹਾਕ ੇਿਵੱਚ ਦੋ ਪ�ਿਸੱਧ ਨă ਕਲਾਈਨ ਸਨ: ਹਾਲਟਰ ਨă ਕ ਅਤ ੇਸਕਵੈਅਰ ਨă ਕ, ਜੋ ਆਮ ਅਤ ੇਰਵਾਇਤੀ ਦੋਹ� ਤਰ�� ਦੇ ਫੈ©ਨ 

ਿਵੱਚ ਵਰਤ ੇਜ�ਦ ੇਸਨ। 
 
Q. DifferenƟate between trousers and jeans (Nov 22) 
Ans. Trousers are typically formal and made from soŌer fabrics, while jeans are casual, made from 
denim, and have rugged styling. 
ਟ�ਾਊਜ਼ਰ ਆਮ ਤੌਰ 'ਤੇ ਰਵਾਇਤੀ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ ਅਤ ੇਨਰਮ ਕੱਪੜ ੇਤ� ਬਣੇ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ, ਜਦਿਕ ਜੀਨਜ਼ ਡੈਨਮ ਦੇ ਬਣੇ ਕੈਜੁਅਲ ਿਲਬਾਸ 

ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ ਿਜਨ� � ਦੀ ਬਣਾਵਟ ਥੋੜੀ ਰੱਗਡ ਹੁੰ ਦੀ ਹ।ੈ 
 
Q. Darts (Nov 24) 
Ans. Darts are tapered seams sewn into fabric to shape garments around curves, especially at the bust, 
waist, or hips. 
ਡਾਰਟਸ ਛਟੋੀ ਤੀਖੀ ਿਸਲਾਈਆ ਂਹੁੰ ਦੀਆ ਂਹਨ ਜੋ ਕੱਪੜ ੇਨੰੂ ਸਰੀਰ ਦੇ ਵਕਰੀਆ ਿਹੱਿਸਆ ਂਿਜਵ� ਿਕ ਬੱਸਟ, ਕਮਰ ਜ� ਿਹਪਸ �ਤ ੇ

ਢਾਲਣ ਲਈ ਕੀਤੀਆ ਂਜ�ਦੀਆ ਂਹਨ। 

 
Q. Sleeves (Nov 24) 
Ans. Sleeves are fabric extensions that cover the arms and come in various styles like cap, puff, bell, and 
raglan for different fashion effects. 
ਸਲੀਵਜ਼ ਉਹ ਕੱਪੜ ੇਦ ੇਿਹੱਸ ੇਹੁੰ ਦ ੇਹਨ ਜੋ ਬ�ਹ� ਨੰੂ ਢੱਕਦ ੇਹਨ ਅਤ ੇਇਨ� � ਦੇ ਕਈ ਰੂਪ ਹੁੰ ਦੇ ਹਨ ਿਜਵ� ਿਕ ਕੈਪ, ਪਫ, ਬੈਲ ਅਤ ੇ

ਰੈਗਲੈਨ ਜੋ ਵੱਖ-ਵੱਖ ਫੈ©ਨ ਅਸਰ ਪੈਦਾ ਕਰਦ ੇਹਨ। 
 
Q. Describe any two finishes process in sewing technology (Nov 23) 
Ans. 1. Overlocking (Serging): 
Overlocking is a finishing process where edges of fabric are sewn together using an overlock machine 
to prevent fraying. It provides a clean and durable finish, especially on raw seams. 
2. Hemming: Hemming involves folding and sƟtching the edge of a fabric to create a neat border. It is 
used at the boƩom of garments, sleeves, or necklines to give a polished appearance and prevent 
unraveling. 
1. ਓਵਰਲੌਿਕੰਗ (ਸਰਿਜੰਗ): ਓਵਰਲੌਿਕੰਗ ਇੱਕ ਿਫਿਨਿ©ੰਗ ਪ�ਿਕਿਰਆ ਹ ੈਿਜਸ ਿਵੱਚ ਕੱਪੜ ੇਦੇ ਿਕਨਾਿਰਆਂ ਨੰੂ ਓਵਰਲੌਕ ਮ©ੀਨ 

ਦੀ ਸਹਾਇਤਾ ਨਾਲ ਿਸਿਲਆ ਜ�ਦਾ ਹ ੈਤ� ਜੋ ਉਨ� � ਦੇ ਧਾਗੇ ਿਨਕਲਣ ਤ� ਰੋਿਕਆ ਜਾ ਸਕ।ੇ ਇਹ ਿਵ©ੇ© ਤੌਰ 'ਤੇ ਕੱਚੀਆ ਂਿਸਲਾਈਆ ਂ

�ਤੇ ਸਾਫ਼ ਅਤ ੇਿਟਕਾਊ ਸਮਾਪਤੀ ਿਦੰਦੀ ਹ।ੈ 

2. ਹੈਿਮੰਗ: ਹੈਿਮੰਗ ਿਵੱਚ ਕੱਪੜ ੇਦੇ ਿਕਨਾਰ ੇਨੰੂ ਮੋੜ ਕ ੇਉਸਦੀ ਿਸਲਾਈ ਕੀਤੀ ਜ�ਦੀ ਹ ੈਤ� ਜੋ ਇੱਕ ਸਾਫ਼-ਸੁਥਰਾ ਬਾਰਡਰ ਬਣੇ। 
ਇਹ ਪਿਹਰਾਿਵਆ ਂਦ ੇਹੇਠਲੇ ਿਹੱਸ,ੇ ਬ�ਹ� ਜ� ਗਲੇ �ਤ ੇਵਰਤੀ ਜ�ਦੀ ਹ,ੈ ਿਜਸ ਨਾਲ ਿਦੱਖ ਸੋਹਣੀ ਬਣਦੀ ਹ ੈਅਤ ੇਕੱਪੜਾ ਖੁਲਣ 

ਤ� ਬਚਦਾ ਹ।ੈ 

 
Long Answer QuesƟons: 
Q. How internaƟonal market influence fashion forecasƟng? (Nov 22) 
Ans. The internaƟonal market plays a crucial role in shaping fashion forecasƟng, as it acts as a global 
indicator of upcoming trends, styles, and consumer preferences. Major fashion capitals such as Paris, 
Milan, New York, and London set the tone for the fashion seasons through their fashion weeks and 
designer showcases. These events present innovaƟve designs, color paleƩes, fabric choices, and 
silhoueƩes that trickle down into mainstream fashion. 
Moreover, globalizaƟon has enabled trends to spread rapidly across borders through digital media, 
influencers, and e-commerce plaƞorms. InternaƟonal socio-poliƟcal events, economic condiƟons, 
climate concerns, and cultural shiŌs also influence fashion demand. For example, sustainability and 
inclusivity are global movements that affect what consumers expect from brands worldwide. 
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Fashion forecasters study internaƟonal retail markets, consumer behavior, and sales data from different 
regions to anƟcipate what will resonate with various demographics. The global market also introduces 
fusion styles and cultural blends, which enrich design inspiraƟon. Thus, designers, brands, and retailers 
closely monitor global trends to stay compeƟƟve and relevant in the evolving fashion ecosystem. 
ਅੰਤਰਰਾ©ਟਰੀ ਮਾਰਕੀਟ ਫੈ©ਨ ਦੀ ਭਿਵੱਖਵਾਣੀ ਿਵੱਚ ਮਹੱਤਵਪੂਰਨ ਭੂਿਮਕਾ ਿਨਭਾ�ਦੀ ਹੈ। ਇਹ ਆਉਣ ਵਾਲੇ ਰੁਝਾਨ�, 

©ੈਲੀਆ ਂਅਤ ੇਉਪਭੋਗਤਾਵ� ਦੀਆ ਂਪਸੰਦ� ਲਈ ਇੱਕ ਗਲੋਬਲ ਸੰਕਤੇਕ ਦੇ ਤੌਰ 'ਤ ੇਕੰਮ ਕਰਦੀ ਹ।ੈ ਪੈਿਰਸ, ਿਮਲਾਨ, ਿਨਊਯਾਰਕ 

ਅਤ ੇਲੰਡਨ ਵਰਗੇ ਫੈ©ਨ ਸ�ਟਰ ਫ©ੈਨ ਸੀਜ਼ਨ ਦਾ ਰੁਖ ਿਨਰਧਾਰਤ ਕਰਦ ੇਹਨ। ਇਨ� � ਦੇ ਫੈ©ਨ ਵੀਕਸ ਅਤ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ©ੋਅਜ਼ 

ਰਾਹ� ਨਵ� ਿਡਜ਼ਾਈਨ, ਰੰਗ, ਕੱਪਿੜਆ ਂਅਤ ੇ©ੇਪਸ ਨੰੂ ਪ©ੇ ਕੀਤਾ ਜ�ਦਾ ਹ ੈਜੋ ਆਮ ਫੈ©ਨ ਤੱਕ ਪਹੁੰ ਚ ਜ�ਦੇ ਹਨ। 

ਗਲੋਬਲਾਈਜ਼ੇ©ਨ ਦ ੇਕਾਰਨ, ਰੁਝਾਨ ਇੰਟਰਨă {ਟ, ਇੰਫਲਐੂਸਂਰ ਅਤ ੇਈ-ਕਾਮਰਸ ਰਾਹ� ਤੇਜ਼ੀ ਨਾਲ ਫੈਲਦੇ ਹਨ। ਅੰਤਰਰਾ©ਟਰੀ 
ਸਮਾਿਜਕ-ਰਾਜਨੀਤਕ ਘਟਨਾਵ�, ਆਰਿਥਕ ਹਾਲਾਤ, ਮੌਸਮੀ ਿਚੰਤਾਵ� ਅਤ ੇਸਿਭਆਚਾਰਕ ਬਦਲਾਅ ਵੀ ਫੈ©ਨ ਦੀ ਮੰਗ ਨੰੂ 

ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦ ੇਹਨ। ਉਦਾਹਰਨ ਵਜ�, ਸਸਤ ੇਅਤ ੇਸਮਾਵੇ©ੀ (inclusive) ਫੈ©ਨ ਦੀ ਗਲੋਬਲ ਮੰਗ ਬ��ਡ� ਦੀ ਨੀਤੀ ਬਦਲ ਰਹੀ 

ਹ।ੈ 

ਫੈ©ਨ ਫੋਰਕਾਸਟਰ ਵੱਖ-ਵੱਖ ਖੇਤਰ� ਦੀ ਖਰੀਦਾਰੀ ਲਾਗ, ਉਪਭੋਗਤਾ ਿਵਵਹਾਰ ਅਤ ੇਿਵਕਰੀ ਡੇਟਾ ਦਾ ਅਿਧਐਨ ਕਰਕ ੇਇਹ 

ਅਨੁਮਾਨ ਲਗਾ�ਦ ੇਹਨ ਿਕ ਿਕਹੜਾ ਰੁਝਾਨ ਿਕਸ ਲੋਕ ਸਮੂਹ ਿਵੱਚ ਚਲੇਗਾ। ਅੰਤਰਰਾ©ਟਰੀ ਮਾਰਕੀਟ ਨਵ� ਿਫਊਜ਼ਨ ਅਤ ੇ

ਸਿਭਆਚਾਰਕ ਿਮਲਣ-ਝੁਲਣ ਨੰੂ ਵੀ ਲੈ ਕ ੇਆ�ਦੀ ਹ,ੈ ਜੋ ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਨੰੂ ਹੋਰ ਰਚਨਾਤਮਕ ਬਣਾ�ਦੀ ਹ।ੈ 

ਇਸ ਲਈ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ, ਬ��ਡ ਅਤ ੇਰੀਟੇਲਰ ਹਮੇ©� ਿਵ©ਵ ਪੱਧਰ ਦ ੇਰੁਝਾਨ� �ਤ ੇਨਜ਼ਰ ਰੱਖਦੇ ਹਨ ਤ� ਜ ੋਫੈ©ਨ ਦਨੁੀਆਂ 

ਿਵੱਚ ਮੋਹਤਾਜ ਨਾ ਹੋਣ। 

 
Q. Discuss about the detailing and its uses in the following: (Nov 24) 
a) Pleats (Nov 24) 
b) Yokes 
Ans. a) Pleats are folds or creases created by doubling fabric onto itself and securing it in place, oŌen 
used in skirts, trousers, and dresses. They serve both aestheƟc and funcƟonal purposes—adding 
volume, allowing ease of movement, and enhancing garment structure. Types include box pleats, knife 
pleats, and accordion pleats. For example, a box-pleated skirt looks formal and tailored, ideal for 
uniforms or business wear. 
b) Yokes are shaped paƩern pieces that form part of a garment, oŌen at the shoulders or hips, used to 
provide structure and distribute garment weight evenly. They can be decoraƟve or funcƟonal, and are 
commonly seen in shirts, blouses, and skirts. For instance, a back yoke on a shirt gives a smooth fit 
around the shoulder blades and helps in maintaining the shirt’s shape. Yokes also allow for creaƟve 
design opportuniƟes, like using contrasƟng fabrics or adding embroidery to elevate a simple design. 
Both pleats and yokes enhance the silhoueƩe and comfort of garments, making them essenƟal detailing 
elements in fashion design. 
a) ਪਲੀਟਸ (Pleats): ਪਲੀਟਸ ਉਹ ਮੋੜ ਜ� ਲਕੀਰ� ਹੁੰ ਦੀਆ ਂਹਨ ਜੋ ਕੱਪੜੇ ਨੰੂ ਆਪਣੇ ਆਪ ਿਵੱਚ ਮੜੁ ਕ ੇਬਣਾਈਆ ਂਜ�ਦੀਆ ਂ

ਹਨ ਅਤ ੇਇੱਕ ਥ� ਤੇ ਸੀਈਆ ਂਜ�ਦੀਆ ਂਹਨ। ਇਹ ਸਕਰਟ�, ਡਰ{ੈਸ� ਜ� ਟ�ਾਊਜ਼ਰ ਿਵੱਚ ਵਰਤੀਆਂ ਜ�ਦੀਆ ਂਹਨ। ਇਹ ਸzੋਦਰਤਾ 

ਅਤ ੇਕਾਰਗੁਜ਼ਾਰੀ ਦੋਹ� ਲਈ ਲਾਭਕਾਰੀ ਹਨ — ਿਜਵ� ਿਕ ਚਾਲ ਿਵੱਚ ਆਸਾਨੀ, ਭਰਾਪਾ ਅਤ ੇ ਿਲਬਾਸ ਦਾ ©ੇਪ ਸੁਧਾਰਨਾ। 

ਉਦਾਹਰਨ: ਬਾਕਸ ਪਲੀਟ, ਨਾਈਫ ਪਲੀਟ ਅਤ ੇਅਕਾਰਡੀਅਨ ਪਲੀਟ। ਇੱਕ ਬਾਕਸ ਪਲੀਟ ਵਾਲੀ ਸਕਰਟ ਿਵਅਕਤੀ ਨੰੂ 

ਫਾਰਮਲ ਅਤ ੇਟਲੇਰਡ ਲੁੱ ਕ ਿਦੰਦੀ ਹ ੈਜੋ ਅਕਸਰ ਯਨੂੀਫਾਰਮ ਜ� ਦਫ਼ਤਰੀ ਪਿਹਰਾਵੇ ਿਵੱਚ ਵਰਤੀ ਜ�ਦੀ ਹ।ੈ 

b) ਯੋਕਸ (Yokes): ਯੋਕਸ ਕੱਪੜ ੇਦੇ ਖਾਸ ਿਹੱਸ ੇਹੁੰ ਦ ੇਹਨ ਜੋ ਆਮ ਤਰੌ 'ਤੇ ਮੋਿਢਆ ਂਜ� ਕਮਰ ਉਤ ੇਬਣਾਏ ਜ�ਦੇ ਹਨ, ਜੋ ਿਲਬਾਸ 

ਨੰੂ ਬਣਤਰ ਿਦੰਦ ੇਹਨ ਅਤ ੇਭਾਰ ਨੰੂ ਇਕਸਾਰ ਵੰਡਦ ੇਹਨ। ਇਹ ਸੁੰ ਦਰਤਾ ਅਤ ੇਕਾਰਗੁਜ਼ਾਰੀ ਦਹੋ� ਲਈ ਹ ੋਸਕਦੇ ਹਨ। 

ਉਦਾਹਰਨ: ਕਮੀਜ਼ ਦ ੇ ਿਪੱਛ ੇ ਬੈਕ ਯਕੋ ਜੋ ਮੋਿਢਆ ਂ 'ਤੇ ਚੰਗੀ ਿਫਟ ਿਦੰਦਾ ਹ ੈ ਅਤ ੇ ਕਮੀਜ਼ ਦੀ ਆਕਾਰ ਸੰਭਾਲਦਾ ਹ।ੈ 

ਯੋਕਸ ਿਵੱਚ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰੀ ਰਚਨਾਤਮਕਤਾ ਵੀ ਿਲਆਈ ਜਾ ਸਕਦੀ ਹ ੈ— ਿਜਵ� ਵੱਖ-ਵੱਖ ਫਬੈਿਰਕ ਜ� ਕੜ�ਾਈ ਵਰਤਣੀ। 
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ਇਹ ਦੋਵ� ਤੱਤ ਿਲਬਾਸ ਦ ੇਆਕਾਰ, ਆਰਾਮ ਅਤ ੇਿਵਜ਼ੂਅਲ ਖਬੂਸੂਰਤੀ ਨੰੂ ਵਧਾ�ਦ ੇਹਨ। 
 

Q. Design and illustrate a garment which contains any four detailing and mark their suitable posiƟon. 
(Nov 23) 
Ans. Let’s design a women’s casual tunic top that includes the following four detailing elements: 

1. Pin-tuck Pleats (Front Bodice): VerƟcal pin-tuck pleats run from the neckline down to the bust 
to add texture and subtle sophisƟcaƟon. 

2. Contrast Yoke (Back Shoulder): A horizontal yoke in contrasƟng fabric is sƟtched at the back to 
add visual interest and improve fit around the shoulders. 

3. Patch Pockets (Front Waist Level): Two rectangular patch pockets placed symmetrically at the 
waist offer both uƟlity and style. 

4. BuƩon Placket (Center Front): A half-buƩon placket from the neckline to the mid-rib makes the 
tunic easy to wear and adds a decoraƟve touch. 

This combinaƟon balances funcƟonality with aestheƟcs, making the tunic suitable for both daily wear 
and casual ouƟngs. The chosen detailing enhances the garment’s comfort, structure, and visual appeal. 
You can illustrate this design using front and back flat sketches and label each detail accordingly. 
ਚਲੋ ਇੱਕ ਔਰਤ� ਦੀ ਕੈਜੁਅਲ ਿਟਊਿਨਕ ਟਪੌ ਦੀ ਰਚਨਾ ਕਰੀਏ ਿਜਸ ਿਵੱਚ ਹੇਠ ਿਲਖ ੇਚਾਰ ਡੀਟਿੇਲੰਗ ਤੱਤ ©ਾਮਲ ਹੋਣ: 

1. ਿਪਨ-ਟੱਕ ਪਲੀਟਸ (ਫਰੰਟ ਬਾਡੀਸ): ਗਲੇ ਤ� ਛਾਤੀ ਤੱਕ ਲੰਬਵੱਧ ਿਪਨ-ਟੱਕ ਪਲੀਟਸ ਜੋ ਿਲਬਾਸ ਨੰੂ ਨਰਮ 

ਰਚਨਾਤਮਕ ਲੁੱ ਕ ਿਦੰਦੀਆ ਂਹਨ। 
2. ਕ�ਟ�ਾਸਟ ਯੋਕ (ਬਕੈ ©ੋਲਡਰ): ਿਪੱਠ ਤੇ ਇੱਕ ਵੱਖਰ ੇਕੱਪੜ ੇਨਾਲ ਬਣਾਇਆ ਯੋਕ ਜੋ ਿਵਜ਼ੂਅਲ ਰਚੁੀ ਵਧਾ�ਦਾ ਹ ੈਅਤ ੇ

ਮੋਿਢਆ ਂਉਤ ੇਿਫਟ ਸੁਧਾਰਦਾ ਹ।ੈ 

3. ਪੈਚ ਪਕੌੇਟਸ (ਕਮਰ ਦੀ ਪਾਸੀ): ਦੋ ਆਕਾਰ ਿਵੱਚ ਇਕ-ੋਿਜਹ ੇਪੌਕਟੇ ਜੋ ਕੰਮ ਅਤ ੇਸਟਾਈਲ ਦੋਹ� ਲਈ ਵਰਗੇ ਹਨ। 
4. ਬਟਨ ਪਲੈਕਟ (ਸ�ਟਰ ਫਰੰਟ): ਗਲੇ ਤ� ਮੱਧ-ਪਟੇ ਤੱਕ ਬਟਨ� ਵਾਲਾ ਪਲੈਕਟ ਜੋ ਿਲਬਾਸ ਨੰੂ ਪਿਹਨਣ ਯੋਗ ਬਣਾ�ਦਾ 

ਹ ੈਅਤ ੇਸੁੰ ਦਰਤਾ ਵਧਾ�ਦਾ ਹ।ੈ 

ਇਹ ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਰੋਜ਼ਾਨਾ ਦ ੇ ਪਿਹਰਾਵ ੇ ਲਈ ਆਰਾਮ, ਸੰੁਦਰਤਾ ਅਤ ੇ ਯੂਟੀਿਲਟੀ ਦਾ ਸੰਤੁਲਨ ਰੱਖਦਾ ਹੈ। 

ਇਸ ਦੀ ਫਰੰਟ ਅਤ ੇਬੈਕ ਫਲੈਟ ਸਕੈਚ ਬਣਾਕ,ੇ ਹਰ ਡੀਟੇਲ ਉਤ ੇਲੇਬਲ ਲਾ ਕ ੇਿਵਖਾਇਆ ਜਾ ਸਕਦਾ ਹ।ੈ 

 
Q. Discuss about the Fashion ForecasƟng in detail. (Nov 24) 
Ans. Fashion forecasƟng is the process of predicƟng future fashion trends in terms of colors, fabrics, 
silhoueƩes, paƩerns, accessories, and lifestyle choices. It is a criƟcal tool for designers, brands, and 
retailers to stay ahead in the fashion industry and align their collecƟons with upcoming consumer 
preferences. Fashion forecasƟng combines the study of past and current trends, market research, and 
cultural analysis to anƟcipate future demands. 
There are two types of fashion forecasƟng: short-term and long-term. Short-term forecasƟng typically 
focuses on seasonal changes and is influenced by color forecasts, fashion shows, and street style. Long-
term forecasƟng, on the other hand, looks 2–5 years ahead and considers broader factors like 
technology, sustainability, socio-poliƟcal changes, and global economic shiŌs. 
Fashion forecasters gather data from fashion shows, internaƟonal markets, influencers, media, art, 
music, streetwear, and consumer behavior. They analyze this informaƟon to detect paƩerns, predict 
what styles will emerge, and publish trend reports or mood boards. These insights guide designers and 
businesses in planning producƟon, markeƟng, and inventory. 
UlƟmately, fashion forecasƟng helps brands create collecƟons that are not only aestheƟcally appealing 
but also commercially successful, minimizing risk and maximizing relevance in a fast-changing industry. 
ਫੈ©ਨ ਫੋਰਕਾਸਿਟੰਗ ਭਿਵੱਖ ਦੀ ਫੈ©ਨ ਸੰਬੰਧੀ ਰੁਝਾਨ� — ਿਜਵ� ਿਕ ਰੰਗ, ਕੱਪੜ,ੇ ©ੇਪ (ਿਸਲੂਏਟ), ਪੈਟਰਨ, ਐਕਸਸੈਰੀਜ਼ ਅਤ ੇ

ਜੀਵਨ ©ੈਲੀ — ਦੀ ਪ©ੇਗੀ ਕਰਨ ਦੀ ਪ�ਿਕਿਰਆ ਹ।ੈ ਇਹ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ�, ਬ��ਡ� ਅਤ ੇਰੀਟਲੇਰ� ਲਈ ਬਹੁਤ ਜ਼ਰੂਰੀ ਸਾਧਨ ਹ ੈ

ਤ� ਜੋ ਉਹ ਬਦਲਦ ੇਹੋਏ ਰੁਝਾਨ� ਨਾਲ ਕਦਮ ਿਮਲਾ ਸਕਣ। 
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ਫੈ©ਨ ਫੋਰਕਾਸਿਟੰਗ ਿਵੱਚ ਿਪਛਲੇ ਅਤ ੇਮੌਜੂਦਾ ਰੁਝਾਨ� ਦਾ ਅਿਧਐਨ, ਮਾਰਕੀਟ ਿਰਸਰਚ, ਅਤ ੇਸਿਭਆਚਾਰਕ ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਕਰਕ ੇ

ਆਉਣ ਵਾਲੀਆਂ ਮੰਗ� ਦੀ ਅਗਾਹੀ ਕੀਤੀ ਜ�ਦੀ ਹ।ੈ 
ਫੈ©ਨ ਫੋਰਕਾਸਿਟੰਗ ਦ ੇਦ ੋਮੱੁਖ ਪ�ਕਾਰ ਹੰੁਦ ੇਹਨ: 

 ©ੌਰਟ-ਟਰਮ ਫਰੋਕਾਸਿਟੰਗ: ਇਹ ਰੁਝਾਨ� ਨੰੂ ਮੌਸਮੀ ਤਬਦੀਲੀਆ ਂਦੇ ਅਧਾਰ 'ਤੇ ਵੇਖਦੀ ਹ,ੈ ਿਜਵ� ਿਕ ਰੰਗ� ਦੀ ਚੋਣ, 

ਫੈ©ਨ ©ੋਅਜ਼, ਅਤ ੇਸਟਰੀਟ ਸਟਾਈਲ। 
 ਲ� ਗ-ਟਰਮ ਫੋਰਕਾਸਿਟੰਗ: ਇਹ 2 ਤ� 5 ਸਾਲ� ਅੱਗ ੇ ਤੱਕ ਦੇ ਰਝੁਾਨ� ਨੰੂ ਵੇਖਦੀ ਹ ੈਅਤ ੇਤਕਨੀਕ, ਿਟਕਾਉਪਨ, 

ਸਮਾਿਜਕ-ਰਾਜਨੀਤਕ ਤਬਦੀਲੀਆ ਂਅਤ ੇਿਵ©ਵ ਆਰਿਥਕ ਹਾਲਾਤ� ਨੰੂ ਿਧਆਨ ਿਵੱਚ ਰੱਖਦੀ ਹ।ੈ 

ਫੈ©ਨ ਫੋਰਕਾਸਟਰ ਫੈ©ਨ ©ੋਅਜ਼, ਇੰਟਰਨă ©ਨਲ ਮਾਰਕੀਟ�, ਇੰਫਲੂਐਸਂਰ�, ਮੀਡੀਆ, ਕਲਾ, ਸੰਗੀਤ, ਸਟਰੀਟਵੇਅਰ ਅਤ ੇ

ਗਾਹਕ� ਦੇ ਿਵਹਾਰ ਤ� ਡਾਟਾ ਇਕੱਠਾ ਕਰਦ ੇਹਨ। ਇਹ ਡਾਟਾ ਰਾਹ� ਪੈਟਰਨ ਪਛਾਣ ਕ ੇਿਰਪਰੋਟ� ਜ� ਮੂਡ ਬੋਰਡ ਿਤਆਰ ਕੀਤ ੇ

ਜ�ਦੇ ਹਨ। 

ਇਹ ਜਾਣਕਾਰੀ ਿਡਜ਼ਾਈਨ, ਉਤਪਾਦਨ, ਮਾਰਕੀਿਟੰਗ ਅਤੇ ਸਟਾਕ ਯਜੋਨਾ ਬਣਾਉਣ ਿਵੱਚ ਮਦਦਗਾਰ ਸਾਬਤ ਹੰੁਦੀ ਹੈ। 
ਇਸ ਤਰ��, ਫੈ©ਨ ਫੋਰਕਾਸਿਟੰਗ ਬ��ਡ� ਨੰੂ ਨਵ�, ਆਕਰ©ਕ ਅਤ ੇਵਪਾਰਕ ਤੌਰ 'ਤੇ ਸਫਲ ਕਲੇਕ©ਨ ਬਣਾਉਣ ਿਵੱਚ ਮਦਦ ਕਰਦੀ 

ਹ।ੈ 

 
Q. What are the concepts of Fashion ForecasƟng? What are the various ways to forecast a trend? (Nov 
23) 
Ans. Fashion forecasƟng revolves around understanding how social, cultural, economic, and 
technological factors shape consumer preferences and fashion choices over Ɵme. The key concept is to 
anƟcipate future demand by analyzing current signals and interpreƟng them into future fashion trends. 
It bridges the gap between creaƟvity and commerce, helping brands and designers align their products 
with evolving consumer expectaƟons. 
Some core concepts in fashion forecasƟng include: 

 Trend analysis (idenƟfying changes in colors, fabrics, shapes) 
 Consumer behavior (lifestyle, needs, spending habits) 
 InnovaƟon and sustainability 
 Cultural influences (art, music, social media, poliƟcs) 

Ways to forecast a trend include: 
1. ObservaƟonal Research – studying street fashion, influencers, and consumer styles. 
2. Fashion Shows & Trade Fairs – observing designers' collecƟons for upcoming seasons. 
3. Social Media Analysis – tracking plaƞorms like Instagram, TikTok, Pinterest. 
4. Historical Analysis – examining past trends and their cyclical nature. 
5. Market and Sales Data – studying what consumers are buying now. 
6. CollaboraƟon with Trend ForecasƟng Agencies – such as WGSN, Fashion Snoops, etc. 

These methods help forecasters deliver acƟonable insights for design, markeƟng, and retail planning. 
ਫੈ©ਨ ਫੋਰਕਾਸਿਟੰਗ ਇਸ ਗੱਲ ਨੰੂ ਸਮਝਣ �ਤੇ ਆਧਾਰਤ ਹ ੈਿਕ ਸਮਾਜਕ, ਸਿਭਆਚਾਰਕ, ਆਰਿਥਕ ਅਤ ੇਤਕਨੀਕੀ ਕਾਰਕ 

ਿਕਵ� ਉਪਭੋਗਤਾਵ� ਦੀ ਪਸੰਦ ਅਤ ੇਫੈ©ਨ ਚਣੋ� ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦ ੇਹਨ। ਇਸਦਾ ਮੁੱ ਖ ਉਦ©ੇ ਭਿਵੱਖ ਦੀ ਮੰਗ ਨੰੂ ਪੂਰਾ ਕਰਨਾ ਹ ੈ

ਜੋ ਮੌਜੂਦਾ ਸੰਕਤੇ� ਦੀ ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਕਰਕ ੇਕੀਤਾ ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ 
ਮੱੁਖ ਅਵਧਾਰਣ� ਿਵੱਚ ©ਾਮਲ ਹਨ: 

 ਟ��ਡ ਿਵ©ਲੇ©ਣ: ਰੰਗ�, ਕੱਪਿੜਆ,ਂ ਆਕਾਰ� ਿਵੱਚ ਆ ਰਹ ੇਬਦਲਾਅ। 

 ਉਪਭਗੋਤਾ ਿਵਹਾਰ: ਜੀਵਨ ©ੈਲੀ, ਲੋੜ� ਅਤ ੇਖਰਚਣ ਦੀ ਆਦਤ। 

 ਨਵੀਨਤਾ ਅਤ ੇਿਟਕਾਉਪਨ: ਨਵ� ਸੋਚ ਅਤ ੇਵਾਤਾਵਰਣਕ ਿਚੰਤਾ। 

 ਸਿਭਆਚਾਰਕ ਪ�ਭਾਵ: ਕਲਾ, ਸੰਗੀਤ, ਸ©ੋਲ ਮੀਡੀਆ ਅਤ ੇਰਾਜਨੀਤੀ। 
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ਟ��ਡ ਦੀ ਭਿਵੱਖਵਾਣੀ ਕਰਨ ਦ ੇਤਰੀਕ:ੇ 

1. ਓਬਜ਼ਰਵੇ©ਨ ਿਰਸਰਚ: ਸਟਰੀਟ ਫੈ©ਨ, ਇੰਫਲੂਐਸਂਰ ਅਤ ੇਗਾਹਕ� ਦੀ ਸਟਾਈਲ ਦਾ ਅਿਧਐਨ। 

2. ਫੈ©ਨ ©ੋਅ ਅਤ ੇਟਰੇਡ ਫੇਅਰ: ਆਉਣ ਵਾਲੇ ਸੀਜ਼ਨ� ਦੇ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਕਲੇਕ©ਨ ਦਾ ਅਿਧਐਨ। 

3. ਸੋ©ਲ ਮੀਡੀਆ ਿਵ©ਲੇ©ਣ: Instagram, TikTok, Pinterest ਵਰਗੇ ਪਲੇਟਫਾਰਮ� ਦੀ ਿਨਗਰਾਨੀ। 

4. ਇਿਤਹਾਸਕ ਿਵ©ਲੇ©ਣ: ਪੁਰਾਣ ੇਰੁਝਾਨ ਅਤ ੇਉਹਨ� ਦੀ ਦੁਹਰਾਵਟ। 

5. ਮਾਰਕੀਟ ਅਤ ੇਿਵਕਰੀ ਡੇਟਾ: ਇਹ ਜਾਣਨ ਲਈ ਿਕ ਉਪਭੋਗਤਾ ਕੀ ਖਰੀਦ ਰਹ ੇਹਨ। 

6. ਟਰ�ਡ ਫੋਰਕਾਸਿਟੰਗ ਏਜੰਸੀਜ਼ ਨਾਲ ਸਿਹਯੋਗ: ਿਜਵ� WGSN, Fashion Snoops ਆਿਦ। 

ਇਹ ਤਰੀਕ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨ, ਮਾਰਕੀਿਟੰਗ ਅਤ ੇਰੀਟੇਲ ਦੀ ਯਜੋਨਾ ਬਣਾਉਣ ਲਈ ਲਾਭਦਾਇਕ ਸਾਬਤ ਹੰੁਦ ੇਹਨ। 
 

 
UNIT 3: FASHION INDUSTRY SYSTEMS 
Short Answer QuesƟons: 
 
Q. Explain haute couture (Nov 22) 
Ans. Haute couture refers to high-end, custom-fiƩed fashion made by luxury designers, oŌen 
showcasing unique craŌsmanship and design arƟstry. 
ਹੌਟ ਕੁਤੂਰ ਦਾ ਅਰਥ ਹ ੈ�ਚ ਦਰਜ ੇਦੀ, ਿਵਅਕਤੀਗਤ ਤੌਰ 'ਤ ੇਿਤਆਰ ਕੀਤੀ ਗਈ ਫੈ©ਨ, ਜੋ ਮਿਹੰਗ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� ਵੱਲ�  ਬਣਾਈ 

ਜ�ਦੀ ਹ।ੈ ਇਹ ਿਵਲੱਖਣ ਹُنਰ ਅਤ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨ ਕਲਾ ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦੀ ਹ।ੈ 

 
Q. Fashion Cycle (Nov 24) 
Ans. The fashion cycle is the progression of a style from its introducƟon, rise, peak, decline, and eventual 
obsolescence in the market. 
ਫੈ©ਨ ਚੱਕਰ ਿਕਸ ੇਸਟਾਈਲ ਦੀ ©ੁਰੂਆਤ ਤ� ਲੈ ਕ ੇਉਸਦ ੇਚੜ�ਾਅ, ਚਰਮ, ਥੱਲੇ ਆਉਣ ਅਤ ੇਅੰਤ ਿਵੱਚ ਬਾਜ਼ਾਰ ਤ� ਗਾਇਬ ਹੋਣ 

ਦੀ ਪ�ਿਕਿਰਆ ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦਾ ਹ।ੈ 
 
Q. Give importance of Street Fashion (Nov 23) 
Ans. Street fashion reflects current youth culture and social trends, oŌen influencing mainstream and 
designer collecƟons. 
ਸਟਰੀਟ ਫੈ©ਨ ਨੌਜਵਾਨ ਸਿਭਆਚਾਰ ਅਤ ੇਸਮਾਿਜਕ ਰੁਝਾਨ� ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦਾ ਹ ੈ ਜੋ ਅਕਸਰ ਮੁੱ ਖਧਾਰਾ ਅਤ ੇ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ 

ਕਲੇਕ©ਨਜ਼ ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦਾ ਹ।ੈ 

 
Q. Explain the concept of seasons in Fashion Industry (Nov 23) 
Ans. Fashion seasons like Spring/Summer and Autumn/Winter help brands launch relevant collecƟons 
suited to weather and consumer preferences. 
ਫੈ©ਨ ਇੰਡਸਟਰੀ ਿਵੱਚ ਮੌਸਮ� ਿਜਵ� ਿਕ ਸਿਪ�ੰ ਗ/ਸਮਰ ਅਤ ੇਆਟਮ/ਿਵੰਟਰ, ਬ��ਡਜ਼ ਨੰੂ ਮੌਸਮ ਅਨੁਕੂਲ ਅਤ ੇਗਾਹਕ� ਦੀ ਪਸੰਦ 

ਮੁਤਾਬਕ ਕਲੇਕ©ਨ ਲ�ਚ ਕਰਨ ਿਵੱਚ ਮਦਦ ਕਰਦ ੇਹਨ। 
 
Q. What should be included in Brand analysis? (Nov 23) 
Ans. Brand analysis should cover brand idenƟty, target audience, market posiƟon, compeƟtors, and 
customer percepƟon 
ਬ��ਡ ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਿਵੱਚ ਬ��ਡ ਦੀ ਪਛਾਣ, ਲਕੜੀ ਗਾਹਕ, ਮਾਰਕੀਟ ਿਵੱਚ ਸਿਥਤੀ, ਮੁਕਾਬਲੇਦਾਰ ਅਤ ੇਗਾਹਕ� ਦੀ ਧਾਰਨਾ ©ਾਮਲ 

ਹੋਣੀ ਚਾਹੀਦੀ ਹ।ੈ 
 
Q. Name two internaƟonal designers selling in India (Nov 22) 
Ans. Two internaƟonal designers selling in India are Giorgio Armani and Calvin Klein. 
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ਭਾਰਤ ਿਵੱਚ ਵੇਚਣ ਵਾਲੇ ਦੋ ਅੰਤਰਰਾ©ਟਰੀ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਹਨ: ਜੋਰਿਜਓ ਅਰਮਾਨੀ ਅਤ ੇਕੈਲਿਵਨ ਕਲਾਈਨ। 
 
Q. Name any six famous internaƟonal designers of the world. (Nov 23) 
Ans. Six famous internaƟonal designers include Coco Chanel, Giorgio Armani, Donatella Versace, Karl 
Lagerfeld, Ralph Lauren, and Marc Jacobs. 
ਦੁਨੀਆ ਦੇ ਛੇ ਪ�ਿਸੱਧ ਅੰਤਰਰਾ©ਟਰੀ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਹਨ: ਕੋਕ ੋ ©ਨĂ ਲ, ਜੋਰਿਜਓ ਅਰਮਾਨੀ, ਡਨੋĂ ਟੇਲਾ ਵਰਸਾਚ,ੇ ਕਾਰਲ 

ਲਾਗਰਫੈਲਡ, ਰਾਫ ਲੌਰਨੇ ਅਤ ੇਮਾਰਕ ਜੈਕਬਸ। 
 
Q. Name two Indian designers making western wear (Nov 22) 
Ans. Two Indian designers known for western wear are Masaba Gupta and Naeem Khan. 
ਵੈਸਟਰਨ ਵੇਅਰ ਬਣਾਉਣ ਵਾਲੇ ਦੋ ਭਾਰਤੀ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਹਨ: ਮਸਾਬਾ ਗੁਪਤਾ ਅਤ ੇਨਾਏਮ ਖਾਨ। 
 
Q. Explain briefly fashion accessories (Nov 22) 
Ans. Fashion accessories are add-ons like bags, belts, hats, and jewelry that enhance and complete an 
ouƞit. 
ਫੈ©ਨ ਐਕਸਸੈਰੀਜ਼ ਉਹ ਵਾਧ ੂਆਈਟਮ ਹੁੰ ਦੀਆ ਂਹਨ ਿਜਵ� ਿਕ ਬੈਗ, ਬੈਲਟ, ਹੈਟ ਅਤ ੇਗਿਹਣੇ ਜੋ ਪਿਹਰਾਵੇ ਦੀ ©ਾਨ ਵਧਾ�ਦ ੇ

ਹਨ। 

 
Q. What is the use of accessories in Fashion? (Nov 23) 
Ans. Accessories add style, personality, and funcƟonality to ouƞits, oŌen defining the overall fashion 
look. 
ਐਕਸਸੈਰੀਜ਼ ਪਿਹਰਾਵੇ ਿਵੱਚ ਅੰਦਾਜ਼, ਿਵਅਕਤੀਗਤ ਪਛਾਣ ਅਤ ੇਕਾਰਗੁਜ਼ਾਰੀ ਜੋੜਦੀਆ ਂਹਨ, ਜੋ ਸਮੁੱ ਚੇ ਫੈ©ਨ ਲੁੱ ਕ ਨੰੂ 

ਪਿਰਭਾਿਸ਼ਤ ਕਰਦੀਆ ਂਹਨ। 
 
Q. Accessories (Nov 24) 
Ans. Accessories are complementary fashion items used to elevate the visual appeal and uniqueness of 
garments. 
ਐਕਸਸੈਰੀਜ਼ ਉਹ ਪੂਰੀ ਕਰਨ ਵਾਲੀਆਂ ਫੈ©ਨ ਆਈਟਮ� ਹਨ ਜੋ ਿਲਬਾਸ ਦੀ ਿਦੱਖ ਅਤ ੇਿਵਲੱਖਣਤਾ ਨੰੂ ਿਨਖਾਰਦੀਆ ਂਹਨ। 
 
Q. Illustrate the process of Fashion Cycle (Nov 23) 
Ans. The fashion cycle includes: IntroducƟon → Rise → Peak → Decline → Obsolescence, guiding trend 
lifespan and market strategy. 
ਫੈ©ਨ ਚੱਕਰ ਿਵੱਚ ©ਾਮਲ ਹਨ: ©ੁਰੂਆਤ → ਚੜ�ਾਅ → ਚਰਮ → ਥੱਲੇ ਆਉਣਾ → ਪੁਰਾਣਾਪਨ। ਇਹ ਰੁਝਾਨ ਦੀ ਉਮਰ ਅਤ ੇ

ਮਾਰਕੀਟ ਰਣਨੀਤੀ ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦਾ ਹ।ੈ 

 
Long Answer QuesƟons: 
Q. Who are fashion criƟcs? What role they play in fashion world? (Nov 22) 
Ans. Fashion criƟcs are professionals who analyze, interpret, and evaluate fashion designs, trends, and 
events. They write reviews for newspapers, magazines, blogs, or speak on TV and social media 
plaƞorms. Their criƟques cover everything from fashion shows and designer collecƟons to red carpet 
events and street style. 
Fashion criƟcs play a crucial role in shaping public opinion and influencing both consumer behavior and 
designer reputaƟons. They offer expert analysis of the aestheƟc, conceptual, and cultural relevance of 
fashion collecƟons. Through their reviews, they help audiences understand the inspiraƟon, 
craŌsmanship, and trends behind garments. 
Some renowned fashion criƟcs include Suzy Menkes, Robin Givhan, and Vanessa Friedman, who are 
known for their deep industry knowledge and honest reviews. CriƟcs also bridge the gap between the 
fashion industry and the general public by explaining fashion in a relatable and accessible manner. 
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AddiƟonally, criƟcs provide feedback that can push designers to improve or innovate. Their opinions are 
oŌen influenƟal in establishing a brand's image or in elevaƟng new talents in the fashion world. Overall, 
they play an integral part in maintaining quality, diversity, and creaƟvity in fashion. 
ਫੈ©ਨ ਿਕ�ਿਟਕ ਉਹ ਪ©ੇਾਵਰ ਿਵਅਕਤੀ ਹੁੰ ਦੇ ਹਨ ਜੋ ਫ©ੈਨ ਿਡਜ਼ਾਈਨ, ਰੁਝਾਨ� ਅਤ ੇਇਵ�ਟਸ ਦੀ ਿਵ©ਲੇ©ਣ, ਿਵਆਿਖਆ ਅਤ ੇ

ਮੂਲ�ਕਣ ਕਰਦੇ ਹਨ। ਉਹ ਅਖਬਾਰ�, ਮੈਗਜ਼ੀਨ�, ਬਲੌਗ�, ਟੀਵੀ ਜ� ਸ©ੋਲ ਮੀਡੀਆ ਪਲੇਟਫਾਰਮ� 'ਤੇ ਆਪਣੇ ਿਰਊਵ ਿਦੱਦ ੇਹਨ। 
ਉਹ ਫੈ©ਨ ©ੋਅਜ਼, ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਕਲੇਕ©ਨ, ਰੈਡ ਕਾਰਪਟੇ ਲੁੱ ਕਸ ਅਤ ੇਸਟਰੀਟ ਸਟਾਈਲ ਵਰਗੀਆ ਂਘਟਨਾਵ� ਨੰੂ ਸਮੀਿਖਆ 

ਕਰਦ ੇਹਨ। 
ਫੈ©ਨ ਿਕ�ਿਟਕ ਦੀ ਭਿੂਮਕਾ: 

 ਜਨਤਕ ਰਾਇ ਨੰੂ ਿਨਰਧਾਰਤ ਕਰਦੇ ਹਨ 

 ਉਪਭੋਗਤਾ ਿਵਵਹਾਰ ਅਤ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਦੀ ਛਵੀ ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਦੇ ਹਨ 

 ਿਲਬਾਸ ਦੀ ਸੁੰ ਦਰਤਾ, ਮਾਨਿਸਕਤਾ ਅਤ ੇਸਿਭਆਚਾਰਕ ਮਹੱਤਤਾ ਦੀ ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਕਰਦੇ ਹਨ 

 ਆਮ ਲੋਕ� ਲਈ ਫੈ©ਨ ਨੰੂ ਸਮਝਣ ਯੋਗ ਬਣਾ�ਦੇ ਹਨ 

ਮ©ਹੂਰ ਫੈ©ਨ ਿਕ�ਿਟਕ: Suzy Menkes, Robin Givhan, ਅਤ ੇVanessa Friedman — ਇਨ� � ਨĂ  ਇਮਾਨਦਾਰ ਅਤ ੇ

ਤਕਨੀਕੀ ਿਰਊਵ� ਰਾਹ� ਖਦੁ ਨੰੂ ਫ©ੈਨ ਜਗਤ ਿਵੱਚ ਸਥਾਿਪਤ ਕੀਤਾ। 

ਕਈ ਵਾਰ ਇਹ ਿਕ�ਿਟਕ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� ਨੰੂ ਨਵ� ਸਚੋਣ ਲਈ ਉਤ©ਾਹਤ ਕਰਦ ੇਹਨ ਜ� ਉਨ� � ਦੀਆ ਂਖਾਮੀਆਂ ਵਜ�� ਸੁਧਾਰ ਦੀ 

ਿਸਫਾਰ© ਕਰਦ ੇਹਨ। ਉਹ ਨਵ� ਟੈਲੰਟ ਨੰੂ ਉਭਾਰਨ ਿਵੱਚ ਵੀ ਅਹੰ ਭੂਿਮਕਾ ਿਨਭਾ�ਦ ੇਹਨ। 
 

Q. Describe briefly about Brand Analysis. Encompass its strategies and benefits. (Nov 24), (Nov 23) 
Ans. Brand analysis in fashion refers to the systemaƟc assessment of a brand's idenƟty, market 
posiƟoning, customer percepƟon, product range, and performance. It helps businesses understand 
their brand strengths, weaknesses, opportuniƟes, and threats (SWOT analysis). This process is essenƟal 
for building a strong, compeƟƟve, and recognizable brand in the fashion industry. 
Key strategies used in brand analysis include: 

 Market segmentaƟon: idenƟfying target customers 
 CompeƟtor analysis: evaluaƟng how the brand compares with rivals 
 Consumer feedback: using surveys and reviews 
 Visual idenƟty review: assessing logos, packaging, and social presence 
 Brand equity measurement: understanding customer loyalty and brand value 

Benefits of brand analysis include: 
 CreaƟng consistent brand messaging 
 Enhancing customer loyalty 
 IdenƟfying market gaps and growth areas 
 SupporƟng effecƟve markeƟng strategies 
 Strengthening brand recogniƟon and reputaƟon 

In fashion, successful brands like Nike, Zara, and Gucci use brand analysis to evolve with trends and 
consumer expectaƟons. It ensures that the brand remains relevant, compeƟƟve, and aligned with its 
core values in an ever-changing market. 
ਫੈ©ਨ ਿਵੱਚ ਬ��ਡ ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਿਕਸ ੇਵੀ ਬ��ਡ ਦੀ ਪਛਾਣ, ਮਾਰਕੀਟ ਿਵੱਚ ਸਿਥਤੀ, ਗਾਹਕ ਦੀ ਸਚੋ, ਉਤਪਾਦ ਦੀ ਰ�ਜ ਅਤ ੇ

ਕਾਰਗੁਜ਼ਾਰੀ ਦੀ ਿਵਿਗਆਨਕ ਜ�ਚ ਹੁੰ ਦੀ ਹ।ੈ ਇਹ ਪ�ਿਕਿਰਆ ਬ��ਡ ਦੀ ਤਾਕਤ, ਕਮਜ਼ੋਰੀ, ਮੌਕ ੇਅਤ ੇਖਤਰ ੇ(SWOT ਿਵ©ਲੇ©ਣ) 

ਨੰੂ ਸਮਝਣ ਿਵੱਚ ਮਦਦ ਕਰਦੀ ਹ।ੈ 

ਮੱੁਖ ਰਣਨੀਤੀਆਂ: 

 ਮਾਰਕੀਟ ਿਵਭਾਜਨ (SegmentaƟon): ਟਾਰਗਟ ਗਾਹਕ ਪਛਾਣਣਾ 

 ਮੁਕਾਬਲੇ ਦਾ ਿਵ©ਲੇ©ਣ: ਹੋਰ ਬ��ਡ� ਨਾਲ ਤਲੁਨਾ 

 ਉਪਭਗੋਤਾ ਫੀਡਬੈਕ: ਸਰਵੇ ਅਤ ੇਿਰਿਵਊਜ਼ ਰਾਹ� 
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 ਿਦ�©ਟੀਗਤ ਪਛਾਣ (Visual IdenƟty): ਲੋਗੋ, ਪੈਕੇਿਜੰਗ, ਸ©ੋਲ ਮੀਡੀਆ ਦੀ ਸਮੀਿਖਆ 

 ਬ��ਡ ਮੱੁਲ ਮਾਪਣਾ: ਗਾਹਕ ਦੀ ਿਨਭਾਈ ਅਤ ੇਿਵ©ਵਾਸ 

ਬ��ਡ ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਦ ੇਲਾਭ: 

 ਇੱਕ ੋਿਜਹਾ ਬ��ਡ ਸੰਦ©ੇ ਬਣਾਉਣਾ 

 ਗਾਹਕ ਦੀ ਿਨਭਾਈ ਵਧਾਉਣਾ 

 ਮਾਰਕੀਟ ਦੀਆ ਂਖਾਲੀਆ ਂਥਾਵ� ਦੀ ਪਛਾਣ 

 ਪ�ਭਾਵ©ਾਲੀ ਮਾਰਕੀਿਟੰਗ ਰਣਨੀਤੀ ਦੀ ਮਦਦ 

 ਬ��ਡ ਦੀ ਪਛਾਣ ਅਤ ੇਪ�ਿਤ©ਠਾ ਨੰੂ ਮਜ਼ਬੂਤ ਕਰਨਾ 

ਸਫਲ ਬ��ਡ: Nike, Zara, Gucci ਆਿਦ ਿਨਰੰਤਰ ਤੌਰ ਤੇ ਬ��ਡ ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਰਾਹ� ਆਪਣੇ ਆਪ ਨੰੂ ਿਵਕਸਤ ਕਰਦੇ ਹਨ ਅਤ ੇ

ਗਾਹਕ ਦੀ ਮੰਗ ਦੇ ਅਨੁਸਾਰ ਤਬਦੀਲ ਹੁੰ ਦ ੇਹਨ। 
 

Q. Give a brief biography of any one internaƟonal designer and present its famous designs. (Nov 23) 
Ans. Coco Chanel (1883–1971), born Gabrielle Bonheur Chanel in France, was a revoluƟonary fashion 
designer who changed the landscape of women’s fashion in the 20th century. She rose from humble 
beginnings in an orphanage to become one of the most influenƟal figures in fashion history. She 
founded the Chanel brand, which is now globally recognized for elegance, simplicity, and luxury. 
Chanel’s design philosophy was rooted in comfort, minimalism, and freedom of movement, contrasƟng 
the restricƟve corsets of her Ɵme. She popularized casual chic and introduced garments like jersey suits, 
trouser sets for women, and the iconic liƩle black dress (LBD). 
Her most famous designs include: 

 Chanel No. 5 perfume – a Ɵmeless fragrance 
 The Chanel suit – a tweed skirt and jacket set 
 The quilted leather handbag (2.55) – introduced in 1955, sƟll in demand today 
 Costume jewelry – mixing faux pearls with real gems 

Chanel's legacy lives on through the fashion house she founded, now led by successors like Karl Lagerfeld 
and Virginie Viard. Her contribuƟons reshaped women’s fashion and empowered generaƟons through 
Ɵmeless style and innovaƟon. 
Coco Chanel (1883–1971) — ਿਜਨ� � ਦਾ ਅਸਲੀ ਨ� Gabrielle Bonheur Chanel ਸੀ, ਫਰ�ਸ ਿਵੱਚ ਪਦੈਾ ਹਈੋ ਇੱਕ 

ਕ��ਤੀਕਾਰੀ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਸੀ। ਉਹ ਇੱਕ ਅਨਾਥ ਅ©ਰਮ ਤ� �ਠ ਕ ੇ20ਵ� ਸਦੀ ਦੀ ਸਭ ਤ� ਪ�ਭਾਵ©ਾਲੀ ਫੈ©ਨ ਿਵਅਕਤੀ ਬਣ 

ਗਈ। ਉਨ� � ਨĂ  Chanel ਬ��ਡ ਦੀ ਸਥਾਪਨਾ ਕੀਤੀ ਜੋ ਅੱਜ ਵੀ ਸਿਧਰਤਾ, ਆਿਲ©ਾਨੀ ਅਤ ੇਆਦਿੁਨਕਤਾ ਲਈ ਜਾਿਣਆ ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ 
ਚੈਨਲ ਦ ੇਮੱੁਖ ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਿਨਯਮ: 

 ਆਰਾਮ ਅਤ ੇਆਜ਼ਾਦੀ 'ਤੇ ਆਧਾਿਰਤ 

 ਕੋਰਸਟੇ ਦੇ ਿਵਰੋਧ 'ਚ ਸਧਾਰਨ ਅਤ ੇਨਰਮ ਕੱਪੜ ੇ

 ਔਰਤ� ਲਈ ਟ�ਾਊਜ਼ਰ ਸਟੈ ਅਤ ੇਿਲਟਲ ਬਲੈਕ ਡਰੈ{ਸ (LBD) ਦੀ ©ੁਰੂਆਤ 

ਉਨ� � ਦ ੇਮ©ਹੂਰ ਿਡਜ਼ਾਈਨ: 

 Chanel No. 5 ਇਤਰ — ਸਦੀਵੀ ਖ©ੁਬ ੂ

 Chanel Suit — ਟਵੀਡ ਜੈਕੇਟ ਅਤ ੇਸਕਰਟ ਸਟੈ 

 Quilted Leather Handbag (2.55) — 1955 ਿਵੱਚ ਲ�ਚ ਹਈੋ 

 Costume Jewelry — ਨਕਲੀ ਮੋਤੀਆ ਂਨੰੂ ਅਸਲੀ ਜਿਹਰ� ਨਾਲ ਿਮਲਾਉਣਾ 

ਉਨ� � ਦੀ ਿਵਰਾਸਤ ਅੱਜ ਵੀ ਉਨ� � ਦ ੇਫੈ©ਨ ਹਾਊਸ ਰਾਹ� ਜਾਰੀ ਹ ੈਿਜਸ ਦੀ ਅਗਵਾਈ Karl Lagerfeld ਅਤ ੇਹਣੁ Virginie 

Viard ਕਰ ਰਹ ੇਹਨ। 

Coco Chanel ਨĂ  ਔਰਤ� ਦੇ ਫੈ©ਨ ਨੰੂ ਬਦਿਲਆ ਅਤ ੇਸਤੰੁਤਰਤਾ ਦੇ ਨਾਲ-ਨਾਲ ਸਟਾਈਲ ਨੰੂ ਨਵ� ਪਿਹਚਾਣ ਿਦੱਤੀ। 
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Q. Discuss about the one InternaƟonal Designer in detail laying emphasis on the concept of the latest 
collecƟon and consumer. (Nov 24) 
Ans. Virgil Abloh (1980–2021), an iconic American designer, made history as the first African-American 
arƟsƟc director of Louis VuiƩon’s menswear division. He was also the founder of the influenƟal 
streetwear label Off-White, which merged luxury fashion with street culture and youth-driven 
aestheƟcs. Abloh’s designs consistently explored themes of idenƟty, race, and the remixing of high 
fashion with street sensibiliƟes. 
His latest collecƟon before his passing, “Louis VuiƩon Men’s Spring/Summer 2022,” was highly symbolic. 
Titled “Amen Break,” it showcased elements of Afrofuturism, spirituality, and cultural blending. The 
collecƟon emphasized fluid tailoring, bold colors, graphic prints, and gender-neutral silhoueƩes, 
resonaƟng with Gen Z and millennial consumers. It was aimed at the culturally aware, fashion-forward 
audience who value both luxury and cultural relevance. 
Abloh’s consumer base includes arƟsts, musicians, streetwear enthusiasts, and young fashion lovers 
seeking authenƟcity and innovaƟon. His transparent design process and use of quotaƟon marks, like 
“SHOELACES” or “SCULPTURE” on bags, challenged tradiƟonal norms and created dialogue. 
His legacy redefined the boundaries between art, fashion, and street culture, making luxury fashion 
more inclusive and reflecƟve of modern society. Abloh’s work conƟnues to influence future designers 
and global fashion trends. 
ਿਵਰਿਜਲ ਐਬਲੋ ਇੱਕ ਪ�ਿਸੱਧ ਅਮਰੀਕੀ ਫੈ©ਨ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਸੀ, ਿਜਸ ਨĂ  Louis VuiƩon ਦ ੇਮੈਨਜ਼ ਵੇਅਰ ਿਵਭਾਗ ਦੇ ਪਿਹਲੇ 

ਅਫਰੀਕੀ-ਅਮਰੀਕੀ ਕਲਾ ਿਨਰਦ©ੇਕ ਵਜ� ਇਿਤਹਾਸ ਰਿਚਆ। ਉਹ Off-White ਨ� ਦੇ ਲੋਕਿਪ�ਯ ਸਟਰੀਟਵੇਅਰ ਬ��ਡ ਦ ੇ

ਸੰਸਥਾਪਕ ਵੀ ਸਨ, ਿਜਸ ਨĂ  ਲਕਜ਼ਰੀ ਫੈ©ਨ ਨੰੂ ਸਟਰੀਟ ਕਲਚਰ ਅਤ ੇਨੌਜਵਾਨੀ ਅੰਦਾਜ਼ ਨਾਲ ਿਮਲਾ ਕ ੇਨਵ� ਰੁਝਾਨ ਸਥਾਿਪਤ 

ਕੀਤਾ। 

ਐਬਲੋ ਦੇ ਿਡਜ਼ਾਈਨ ਅਕਸਰ ਪਛਾਣ, ਨਸਲ ਅਤ ੇ�ਚ ਫੈ©ਨ ਨੰੂ ਸਟਰੀਟ ਸਟਾਈਲ ਨਾਲ ਿਮਲਾ ਕ ੇਨਵ� ਭਾ©ਾ ਬਣਾਉਣ ਵਾਲੇ 

ਥੀਮ� ਨੰੂ ਉਭਾਰਦ ੇਸਨ। 
ਉਹ ਦੀ ਆਖ਼ਰੀ ਲੀਨ—“Louis VuiƩon Men’s Spring/Summer 2022”—"Amen Break" ਨਾਮਕ, ਬਹਤੁ ਹੀ 

ਪ�ਤੀਕਾਤਮਕ ਸੀ। ਇਹ ਕਲੇਕ©ਨ Afrofuturism, ਆਤਿਮਕਤਾ ਅਤ ੇਸਿਭਆਚਾਰਕ ਿਮਲਾਪ ਨੰੂ ਦਰਸਾ�ਦੀ ਸੀ। ਇਸ ਿਵੱਚ 

ਨਰਮ ਕਟਾਈ, ਚਟਖਲੇੇ ਰੰਗ, ਗ�ਾਿਫਕ ਿਪ�ੰ ਟ ਅਤ ੇਜ�ਡਰ-ਿਨਊਟ�ਲ ਲੁੱ ਕ ਿਦਖਾਈ ਿਦੱਤ,ੇ ਜੋ Gen Z ਅਤ ੇਿਮਲੈਨੀਅਲ ਗਾਹਕ� ਲਈ 

ਆਕਰ©ਕ ਸਨ। 

ਉਸਦ ੇਮੁੱ ਖ ਗਾਹਕ ਗਾਇਕ, ਕਲਾਕਾਰ, ਸਟਰੀਟਵੇਅਰ ਪ�ੇਮੀ, ਅਤ ੇਉਹ ਨੌਜਵਾਨ ਹਨ ਜੋ ਅਸਲੀਅਤ ਅਤ ੇਨਵੀਨਤਾ ਦੀ ਲੋੜ 

ਰੱਖਦੇ ਹਨ। ਉਹ ਦੇ ਿਡਜ਼ਾਈਨ 'ਤੇ ਿਲਖ ੇ"SHOELACES" ਜ� "SCULPTURE" ਵਰਗੇ ਕਟੇੋ©ਨ ਮਾਰਕਸ ਰਾਹ� ਪ�ਮਪਰਾਵ� ਨੰੂ 

ਚੁਣਤੌੀ ਿਦੰਦ ੇਸਨ ਅਤ ੇਸੰਵਾਦ ©ੁਰੂ ਕਰਦ ੇਸਨ। 

ਿਵਰਿਜਲ ਐਬਲੋ ਦੀ ਿਵਰਾਸਤ ਨĂ  ਆਰਟ, ਫੈ©ਨ ਅਤ ੇਸਟਰੀਟ ਕਲਚਰ ਦੀਆ ਂ ਹੱਦ� ਨੰੂ ਨਵ� ਪਿਰਭਾ©ਾ ਿਦੱਤੀ। ਉਨ� � ਨĂ  

ਲਕਜ਼ਰੀ ਫੈ©ਨ ਨੰੂ ਿਜ਼ਆਦਾ ਸਮਾਅਵੇ©ੀ ਅਤ ੇਆਧਿੁਨਕ ਸਮਾਜ ਦੀ ਅਕਸੀਰ ਬਣਾਇਆ। ਉਹ ਦਾ ਕੰਮ ਅੱਜ ਵੀ ਨਵ� ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� 

ਅਤ ੇਿਵ©ਵ ਭਰ ਦ ੇਫੈ©ਨ ਰੁਝਾਨ� ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰ ਿਰਹਾ ਹ।ੈ 
 

Q. What do you understand by Fashion CriƟcism? Explain it with examples. (Nov 23), (Nov 24) 
Ans. Fashion criƟcism refers to the evaluaƟon, interpretaƟon, and analysis of fashion collecƟons, trends, 
or events by experts, journalists, and commentators. It involves assessing the aestheƟc value, creaƟvity, 
funcƟonality, cultural impact, and relevance of designs and presenƟng those views to the public through 
arƟcles, blogs, videos, or social media. 
Fashion criƟcism helps shape public percepƟon, guides industry standards, and provides feedback to 
designers. It plays a crucial role in educaƟng consumers and influencing purchasing behavior. CriƟcism 
can be posiƟve, offering praise for innovaƟon and quality, or construcƟve, highlighƟng areas for 
improvement. 
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For example, Suzy Menkes, a renowned fashion criƟc, is known for her honest and insighƞul reviews of 
runway shows in Paris and Milan. Another example is Robin Givhan, who won a Pulitzer Prize for her 
sharp fashion wriƟng that connects clothes to poliƟcs, race, and idenƟty. 
A famous fashion criƟcism moment was when Cathy Horyn, wriƟng for The New York Times, criƟqued 
Dior’s collecƟon under John Galliano, calling it “costumey,” which sparked major discussion within the 
industry. 
In essence, fashion criƟcism serves as a bridge between designers and the public, holding the fashion 
industry accountable while celebraƟng its arƟstry and cultural significance. 
ਫੈ©ਨ ਸਮੀਿਖਆ ਦਾ ਅਰਥ ਹ ੈਿਕ ਮਾਿਹਰ�, ਪੱਤਰਕਾਰ� ਜ� ਿਵ©ਲੇ©ਕ� ਵੱਲ�  ਫੈ©ਨ ਕਲੇਕ©ਨ�, ਰੁਝਾਨ� ਜ� ਘਟਨਾਵ� ਦੀ 

ਸਮੀਿਖਆ, ਿਵ©ਲੇ©ਣ ਅਤ ੇਮੂਲ�ਕਣ ਕੀਤਾ ਜਾਵੇ। ਇਹ ਅਨੁਕੂਲਤਾ, ਰਚਨਾਤਮਕਤਾ, ਕਾਰਜਕ©ੁਲਤਾ, ਸਿਭਆਚਾਰਕ ਪ�ਭਾਵ 

ਅਤ ੇਿਡਜ਼ਾਈਨ ਦੀ ਪ�ਸੰਿਗਕਤਾ ਨੰੂ ਵੇਖ ਕ ੇਆਮ ਲੋਕ� ਤੱਕ ਿਲਖਤੀ ਰਪੂ (ਆਰਿਟਕਲ, ਬਲੌਗ), ਵੀਡੀਓ ਜ� ਸ©ੋਲ ਮੀਡੀਆ ਰਾਹ� 

ਪਹੁੰ ਚਾਇਆ ਜ�ਦਾ ਹ।ੈ 
ਫੈ©ਨ ਸਮੀਿਖਆ ਦ ੇਲਾਭ: 

 ਜਨਤਕ ਰਾਇ ਬਣਾਉਣ ਿਵੱਚ ਮਦਦ 

 ਉਦਯੋਗ ਦੇ ਮਾਪਦੰਡ ਤੈਅ ਕਰਨਾ 

 ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ� ਨੰੂ ਸੁਧਾਰ ਦੀ ਪ�ੇਰਣਾ 

 ਉਪਭੋਗਤਾ ਨੰੂ ਜਾਣਕਾਰੀ ਦੇ ਕ ੇਉਹਨ� ਦੇ ਫੈ©ਨ ਚਣੋ� ਨੰੂ ਪ�ਭਾਿਵਤ ਕਰਨਾ 

ਉਦਾਹਰਨ�: 

 Suzy Menkes: ਇੱਕ ਮ©ਹੂਰ ਫ©ੈਨ ਿਕ�ਿਟਕ, ਿਜਨ� � ਨĂ  ਪੈਿਰਸ ਅਤ ੇਿਮਲਾਨ ਰਨਵੇਜ਼ 'ਤ ੇਇਮਾਨਦਾਰ ਅਤ ੇਵਧੀਆ 

ਸਮੀਿਖਆਵ� ਿਦੱਤੀਆਂ। 

 Robin Givhan: ਉਨ� � ਨĂ  ਫੈ©ਨ ਨੰੂ ਰਾਜਨੀਤੀ, ਨਸਲ ਅਤ ੇਪਛਾਣ ਨਾਲ ਜੋੜ ਕ ੇ ਿਲਖਣ ਲਈ Pulitzer Prize ਵੀ 

ਿਜੱਿਤਆ। 
 Cathy Horyn (The New York Times): ਜਦ� ਉਨ� � ਨĂ  John Galliano ਦੀ Dior ਕਲੇਕ©ਨ ਨੰੂ "costumey" 

ਆਿਖਆ, ਤ� ਫੈ©ਨ ਉਦਯੋਗ ਿਵੱਚ ਵੱਡੀ ਚਰਚਾ ਹੋਈ। 

ਸਾਰ: ਫੈ©ਨ ਸਮੀਿਖਆ ਿਡਜ਼ਾਈਨਰ ਅਤ ੇਜਨਤਾ ਿਵਚਕਾਰ ਪੁਲ ਵਜ� ਕੰਮ ਕਰਦੀ ਹ।ੈ ਇਹ ਫੈ©ਨ ਉਦਯੋਗ ਨੰੂ ਜਵਾਬਦੇਹ 

ਬਣਾ�ਦੀ ਹ,ੈ ਸਾਥ ਹੀ ਕਲਾ ਅਤ ੇਸਿਭਆਚਾਰਕ ਮਹੱਤਤਾ ਨੰੂ ਮਨਾ�ਦੀ ਹ।ੈ 
 

 
 


